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Resumo

O presente artigo tem por objetivo explorar a dimensao do fascinio da imagem nas redes sociais, interrogando a respeito do olhar ¢
da performance do eu em um contexto marcado pela racionalidade neoliberal. O Instagram figura como palco para essa problematica,
enquanto emblematico de um registro contemporaneo da imagem, imperativo de exposi¢do ¢ de um modelo de negdcio que fomenta
o discurso capitalista. Essa plataforma algoritmica se configura como um “lugar de olhar” para o fendmeno das imagens de si ¢ da
performatividade, estando a servigo do capitalismo. A partir do referencial psicanalitico, especialmente dos registros lacanianos, quais
sejam, Real, Simbdlico e Imaginario, analisam-se as formas pelas quais a logica neoliberal se serve dos componentes pulsionais para
fins mercadolégicos. Discute-se a dimensdo imaginaria na constitui¢do do eu, a visibilidade como elemento estrutural e estruturante,
bem como o alargamento do campo tecnoldgico e midiatico. Conclui-se que o imperativo da visibilidade ¢ ampliado e explorado pelas
plataformas algoritmicas, que buscam antecipar e capturar o desejo do consumidor em uma operagdo que sempre deixa um resto.

Palavras-chave: Instagram, tecnologia, pulsao, psicanalise, cultura.

Abstract

This article intends to explore the dimension of the fascination with images on social media, interrogating the look and performance of
the ego in a context marked by neoliberal rationality. Instagram appears as a stage for this issue, emblematic of a contemporary image

register, an imperative for exposure, and a business model that fosters Capitalist Discourse. This algorithmic platform is configured as a
“place of looking” for the phenomenon of self-images and performativity, serving capitalism. Drawing on psychoanalytic frameworks,
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particularly Lacanian approaches—the Real, Symbolic, and Imaginary—the study analyzes the ways in which neoliberal logic utilizes
drive components for marketing purposes. The article discusses the imaginary dimension in the constitution of the ego, visibility as a
structural and structuring element, and the expansion of the technological and media domain. It is concluded that the imperative of
visibility is expanded and explored by algorithmic platforms, which seek to anticipate and capture consumer desire, in an operation that
always leaves a remainder.

Keywords: Instagram, technology, drive, psychoanalysis, culture.
Resumen

Este articulo busca explorar la dimension de la fascinacion por las imdgenes en redes sociales, cuestionando la mirada y la performance
del yo en un contexto marcado por la racionalidad neoliberal. Instagram se presenta como escenario para este numero, emblemdtico de
un registro de imdgenes contemporaneo, un imperativo de exposicion y un modelo de negocio que fomenta el discurso capitalista. Esta
plataforma algoritmica se configura como un “lugar de mirada” para el fenomeno de las autoimagenes y la performatividad, al servicio
del capitalismo. Basandose en marcos psicoanaliticos, en particular en los enfoques lacanianos —lo real, lo simbdlico y lo imaginario—,
el estudio analiza las formas en que la logica neoliberal utiliza componentes pulsionales con fines comerciales. El articulo aborda la
dimension imaginaria en la constitucion del yo, la visibilidad como elemento estructural y estructurante, y la expansion del dominio
tecnologico y mediatico. Se concluye que el imperativo de la visibilidad se expande y explora mediante plataformas algoritmicas, que
buscan anticipar y capturar el deseo del consumidor, en una operacion que siempre deja un residuo.

Palabras clave: Instagram, tecnologia, pulsion, psicoandlisis, cultura.
Résumé

Cet article vise a explorer la dimension de la fascination pour les images sur les réseaux sociaux, interrogeant le regard et la performance
de soi dans un contexte marqué par la rationalité néolibérale. Instagram apparait comme une scéne emblématique d’'un registre d’image
contemporain, un impératif de visibilité et un modele économique favorisant le discours capitaliste. Cette plateforme algorithmique se
présente comme un « lieu de regard » pour le phénomeéne des images de soi et de la performativité, au service du capitalisme. S appuyant
sur des cadres psychanalytiques, et notamment sur les approches lacaniennes — le Réel, le Symbolique et 'Imaginaire —, |'étude analyse la
maniere dont la logique néolibérale utilise les composantes pulsionnelles a des fins marketing. L article aborde la dimension imaginaire
dans la constitution du moi, la visibilité comme élément structurel et structurant, et ['expansion du domaine technologique et médiatique.
1l conclut que 'impératif de visibilité est élargi et exploré par les plateformes algorithmiques, qui cherchent a anticiper et a capter le
désir du consommateur, dans une opération qui laisse toujours un résidu.

Mots-clés : Instagram, technologie, pulsion, psychanalyse, culture.

Introduciao

As facetas entre publico, privado e intimidade se confundem e se sobrepdem, principalmente nas chamadas “redes sociais”,
que, muitas vezes, configuram-se como um palco. E a partir do questionamento sobre o que convoca o fascinio da imagem e
da captura do olhar nas redes sociais que este artigo ¢ construido. Para isso, as plataformas digitais e, mais especificamente,
o Instagram, podem ilustrar essa questdo, no que diz respeito a inflagdo de uma performance do eu, entendendo-a como
emblematica do registro contemporaneo da imagem e de seu fluxo, tendo o capitalismo como pano de fundo.

A teoria psicanalitica sera utilizada como ferramenta de leitura que busca desenvolver as possibilidades de manifestagoes
no campo das redes sociais. A reflexdo aqui apresentada corresponde a um dos possiveis modos de manifestacao da relacao
entre sujeito, imagem e visibilidade na contemporaneidade. A visibilidade concernente ao “ver” e “ser visto”, considerando-
se a dimensao escopica da pulsdo como estruturante do sujeito, entremeia-se na logica dos algoritmos das redes. Isso
porque nenhum fenémeno surge em qualquer época, ja que “um fenomeno midiatico s € possivel segundo as relacdes
sociais, de poder [e] discursivas de um periodo em particular” (Karhawi, 2015, p. 3). Nessa medida, a imagem quer se
colocar como aquela que define o que somos. O que ai se veicula? O que estd em jogo para o sujeito contemporaneo? Ele
se faz ver como? A dimensdo do olhar se interpde ao convocar os mais variados efeitos, levando em consideragdo a ideia
do “estou me vendo sendo visto”.
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Por meio da teorizacdo sobre a pulsdo escdpica, delinearemos um caminho a respeito do olhar e da imagem, com o
intento de avancar na discussdo sobre as redes sociais e a ideia de performance ali inserida e que esta atrelada ao discurso
do capitalismo. Para isso, € necessario situar o fascinio pela imagem e pelo olhar ndo s6 na contemporaneidade das redes
sociais, mas como aquilo que a psicanalise concebe como estrutural e constitutivo para o sujeito, considerando a possibilidade
de uma reatualizacdo nos imperativos que atravessam a atualidade estarem atrelados a uma ideia de espetacularizacdo do eu
em uma sociedade cuja mediacao ¢ realizada por imagens e exposi¢ao de si (Karhawi, 2015). Com isso, iremos percorrer
as temadticas da constituicdo do corpo e do eu, pensadas a partir do registro imaginario, como postulado por Lacan.

Essa tematica foi trazida em funcdo da disseminacao performatica do ver e do ser visto, em que a imagem do corpo e
a dimensdo do eu podem se tratar de recortes que anunciariam o modo como sdo exibidos e se exibem no palco das redes
sociais. E nesse sentido que se busca ilustrar um dos possiveis modos de manifestagdo do sujeito contemporaneo diante do
imperativo da visibilidade. Entende-se o aspecto do “aparecer” das redes sociais ndo como uma experiéncia universal, mas
como forma emblematica de relacdo entre imagem, olhar e reconhecimento, em um contexto marcado pelo neoliberalismo
e pela logica do desempenho.

Dessa forma, propde-se pensar o “aparecer” em uma dimensao narcisica do lugar onde se € visto, compreendendo-o
como uma manifestacao possivel do fenomeno abordado. Isso ¢ relevante para mergulhar na questao das redes sociais e
na articulagdo entre o Instagram e a performance do eu, bem como na relacio entre o fascinio da imagem, associado as
plataformas digitais, e o funcionamento da légica algoritmica com o circuito pulsional (Mattos, 2023).

O delineamento proposto pretende mobilizar os conceitos da psicandlise como chaves de leitura, no que se refere aos
impasses contemporaneos. Assim, evidencia-se como a rede social pode captar e capturar os sujeitos em termos libidinais,
favorecendo determinadas formas de consumo e de visibilidade. E nesse aspecto que, a partir do eu, o Instagram, enquanto
modelo de negocio, pode operar a partir do discurso capitalista.

Olhar: a visao de Lacan

A partir do estadio do espelho e da concepg@o da imagem do proprio corpo na constitui¢do do eu, evidencia-se
a dimensao de alienagdo e de desconhecimento nesse ambito. Por meio da dimensdo do registro lacaniano do Real,
concernente a corporeidade, e da disjungdo entre ver e olhar, ¢ possivel pontuar aquilo que se desprende e se solta do que
seria enquadrado na forma ideal. E nisso que se concentra a dimenséo do olho e do olhar no circuito especular. O olhar é
aquilo que escapole diante do espelho — cuja marca ocorre na fugacidade e na inapreensdo. Se o imaginario € o registro
do engodo (Cukiert & Priszkulnik, 2002), o eu ¢ a sede de desconhecimento. Ao considerarmos, assim, o fascinio pela
imagem, ¢ preciso advertir que este se refere, no recorte critico, a uma forma especifica de fascinio na atualidade; aquele
que se constrdi através do engodo, proprio de certas experiéncias mediadas pelas redes sociais.

O estadio do espelho, como conceitualizagdo a respeito da constituicdo do eu e de sua entrada na dimensao da visibilidade,
fundamenta-se na imagem diante do espelho em que o humano se vé e, simultaneamente, € visto pelo outro. Nesse sentido,
imagem e olhar estdo intimamente relacionados e, por isso, se ver ndo se reduz ao plano puramente 6tico. Isso abrange
o aspecto de ser abarcado pelo olhar do mundo, que extrapola e preexiste a relacdo imaginaria entre os semelhantes. A
partir da concepgao de uma dindmica voyeur-exibicionista propria do campo pulsional, evidencia-se a busca de satisfagao,
tanto no ativo — em ver —, € no passivo — em ser visto. Essas sdo variantes da pulsdo escopica e do proprio circuito nisso
incutido (Lacan, 1949/1998b).

Indagamo-nos, tomando a teoria lacaniana como chave de leitura, se estariamos, em nossa sociedade cujo regime
de visibilidade ¢ perpassado pelo espetacular, elegendo a concepgdo: “apareco, logo sou”? Essa ¢ uma forma de recorte
concernente a determinadas postagens realizadas nas plataformas digitais, que, em muitos casos, praticamente certificam
que algo, de fato, seja ou pareca — o que se da apenas no momento em que se compartilham as imagens, marcando um
certo recorte observado nos usos das plataformas.

A partir do Seminario, livro 11, em Lacan (1964/1985b), compreende-se o sujeito dividido, isto €, hd uma cisdo entre
ele e o eu; na relacdo entre olho e olhar também existe uma disjun¢@o. Ao utilizar Merleau-Ponty e suas consideragdes como
aporte teorico, Lacan promove uma ambiéncia para adentrar em outra via, precisamente, o ponto no qual direciona seu
interesse: a esquize entre o olho e o olhar. Sera justamente nessa cisdo entre ambos que se evidenciara a pulsdo proveniente
do campo escopico. E o que Lacan pontua sobre o olhar enquanto “uma estranha contingéncia” (Lacan, 1964/1985b, p. 74).

No ambito do narcisismo, a fung@o do olhar ¢ obliterada. Isso porque evidencia o “vendo-se ver-se” (Lacan, 1964/1985b,
p- 75), que é do campo do imagindrio e do ilusério; uma forma de visdo que se satisfaz consigo mesma, imaginando-se
de modo consciente. Essa visdo representaria um escamoteamento e a evitacao da fun¢do do olhar, porém, mesmo nesse
ponto, a dimensao do olhar, que sempre escapa, dirige essa cena. Por outro lado, no narcisismo, hd uma referéncia a imagem
especular, que provoca uma complacéncia por parte do sujeito que da apoio relativo ao seu desconhecimento estrutural.
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Assim, diante da contemplag¢@o de si e do narcisismo, a fungdo do olhar ¢ elidida, ja que no campo da consciéncia hd uma
elevada idealizagdo e, concomitantemente, um desconhecimento.

Nessa medida, no campo escopico, ndo se esta apenas no nivel da demanda, mas do desejo — desejo do Outro, ja que
algo sempre se perde e resta. Serd sempre no registro da falta que se concebera a relag@o entre o olhar com aquilo que se
quer ver, relacdo que claudica e engana, ja que “de maneira geral, a relagao do olhar com o que queremos ver ¢ uma relacao
de logro. O sujeito se apresenta como o que ele no ¢ e o que se da para ver nio é o que ele quer ver. E por isso que o olho
pode funcionar como objeto a, quer dizer, no nivel da falta” (Lacan, 1964/1985b, p. 102).

No dominio escopico, o que se coloca ¢ que o olhar esta do lado de fora e o sujeito ¢ olhado, sendo, portanto, quadro.
Ainda sobre o olhar, Lacan reitera que “o olhar ¢ o instrumento pelo qual a luz se encarna, e pelo qual [...] sou fotografado”
(Lacan, 1964/1985b, p. 104).

Por tras da imagem, ha o olhar, que, na pintura, pode ser concebido como o olhar tinico do pintor na confec¢ao de sua
obra. Esse ponto pode ser pensado pelo viés proposto na discussdo sobre o campo das tecnologias, isto €, se Lacan elabora
a respeito das artes plasticas, suas diversas técnicas e no que isso se relaciona ao campo do olhar, em termos analogos,
poderiamos pensar os modos pelos quais certas fotografias sdo veiculadas no Instagram. Isso porque, nesse aplicativo, a
imagem pode ser o eixo condutor da dindmica do olhar. Nesse delineamento, o que € publicado ¢ forjado como um objeto
de desejo e ideal — fragmentos do corpo, pele, cenas e encenacdes de si, em uma performance em que se busca fisgar o
olhar do outro. No caso das imagens veiculadas através do Instagram, a ilusdo que busca capturar o olhar parece ndo se
produzir a partir de uma virada para o registro Real, mas tensiona o ambito imaginario, a medida que a imagem tende a
se projetar como completa — e isso € uma ilusao.

Com isso, a imagem-anteparo baliza a invasdo do real a partir da preservacao das aparéncias, ja que, no mundo visivel,
0 que se coloca sdo as imagens, em contraposi¢do ao mundo invisivel, em que se localiza o registro do olhar, proprio do
Real. Lacan (1964/1985b) traz que o sujeito ¢ teleguiado, logo, poderiamos supor que pode ser guiado e fascinado pelas
telas. Dessa forma, a experiéncia com os smartphones e a extrema rapidez de veiculagdo de imagens parecem acentuar,
na atualidade, esse modo de relagdo com o olhar e a visibilidade. Basta olhar ao redor e onde repousam os olhares dos
sujeitos. E por meio dessa via que podemos pensar com Lacan:

[...] o olhar opera numa certa queda, queda de desejo, sem duvida, mas, como dizer? O sujeito ndo esta ai de modo algum,

ele ¢ teleguiado. Modificando a formula que ¢ a que eu dou para o desejo enquanto inconsciente — o desejo do homem ¢

o desejo do Outro — direi que ¢ de uma espécie de desejo ao Outro, que se trata na extremidade do qual esta o dar-a-ver

(Lacan, 1964/1985b, p. 111).

Nesta medida, ao se colocar a vista, o sujeito tende a se fazer objeto, tendo em vista o Outro. O desejo, que opera a
partir da falta, acaba anulado quando o sujeito se oferece a cena do visivel. O que seria o “dar-a-ver” conjecturado por
Lacan? O sujeito se colocando enquanto forma, sem furos? E, portanto, objeto a ser visto? Em contrapartida, o sujeito
também olha. H4 algo para além do sujeito e do outro semelhante que escancara a forma como vem se relacionando. Esse
aspecto pode ser articulado ao que Lacan assinala como o “apetite do olho naquele que olha [...] que se trata de alimentar,
constitui o valor de encanto da pintura” (Lacan, 1964/1985b, p. 112). E nessa dire¢io que poderiamos elencar o dito popular
de que “se come com os olhos”, o que remete a dimensdo da pulsdo escdpica e da voracidade concernente a exigéncia de
uma satisfacdo cada vez mais inflada e estimulada em uma sociedade que tende a cultuar a dimensao da performance e
da imagem de si e dos corpos.

A imagem de completude pode ser lida como um objeto que muitos buscam desenfreadamente na sociedade contemporanea.
O que se pode ter disso ¢ puramente imagem — estatica, inerte, imdvel e cristalizada — e o desejo se trata de outra coisa;
¢ da ordem da falta. Com isso, se, por um lado, ha a imagem de completude que busca sustentar uma dimensao ontica, o
que se opde a isso ¢ do campo da falta-a-ser, o sujeito da psicanalise.

Do ponto de vista tedrico, o olhar esta relacionado ao encanto e, atualmente, certos usos de fotografias e selfies nos
levam a interrogar sobre “aquilo que o olhar introduz de fascinatorio” (Lacan, 1964/1985b, p. 114). Como desdobramento,
o efeito do olhar parece intensificado na atualidade. Olho e imagem — estaria, ai, uma relagdo de engodo?

O Instagram, o escopico e o espetaculo

“O sujeito que nos interessa ¢ preso, manobrado, captado, no campo da visdo” (Lacan, 1964/1985b, p. 91). Com essa
citacdo, podemos retomar o olhar e a visibilidade, circunscrita a algumas manifestacdes a partir do Instagram. Um dos
pontos ensejados nessa plataforma pode ser vislumbrado através da marca da predominancia do escépico e do dominio
da imagem. Lacan, no inicio de seu ensino, no Semindrio, livro 1 — os escritos técnicos de Freud, apresentaa seguinte
afirmativa: “toda a ciéncia repousa sobre o fato de que se reduz o sujeito a um olho” (Lacan, 1954/1986, p. 97). Se, a época,
ele trouxe esse apontamento para contextualizar o olho que simbolizava o sujeito no estaddio do espelho para a formacao
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do eu, transpomos essa frase para tratar de como o capitalismo poderia reduzir o sujeito ndo apenas a um olho, mas a uma
imagem e a uma mercadoria e, mais ainda, fazer disso seu objeto de exploragdo. O sujeito ¢ capturado e captado pelo
campo da visdo e pelas imagens. Embora as telas e quadros tenham sempre sido objetos de fascinio, o Instagram parece
intensificar essa experiéncia de forma particularmente marcante.

Se “o olhar ¢ o instrumento pelo qual a luz se encarna, e pelo qual [...] sou fotogratado” (Lacan, 1964/1985b, p. 104),
¢ a partir das fotografias, das postagens, dos compartilhamentos de intimidade e das performances que o Instagram se torna
o palco. Aqui ndo nos restringimos a imagem apenas como uma mera representacao de objeto ou pessoa, mas poderiamos
delimitar o Instagram a um “algoritmo da imagem”. As estratégias utilizadas pelas plataformas digitais influenciam o
sujeito justamente por tocar em pontos constitutivos de cada um, que sdo potencializados por essa rede. A imagem, aqui,
opera como uma dissemina¢@o de um recorte para que seja palco para o outro. Nessa dindmica, o eu “per-forma”, coloca-se
enquanto gestalt, no entanto, ¢ capturado na rede enquanto um usudrio-perfil e um potencial consumidor em uma sociedade
escopica, em que o espetaculo € objeto para o discurso capitalista.

Levando em conta nosso recorte em relagdo as redes sociais, e, mais especificamente, o Instagram, buscamos apontar o
quanto esta rede pode atuar como uma verdadeira “arquitetura de exposicao” (Marichal, 2012). Nesse sentido, se Marichal
(2012) ja trazia essa dimensdo a partir do Facebook, o Instagram alarga tal problematica, uma vez que também passou a
ser comandado pelo mesmo empresério, Mark Zuckerberg. E a partir da “arquitetura de exposi¢do” que se prega na rede a
concepcao do compartilhamento. A questdo da intimidade é cada vez mais posta em discussdo, na medida em que o bom
seria algo a se mostrar, ponto ja levantado por Guy Debord em Sociedade do Espetaculo (1997). A visibilidade midiatica
denuncia a dimensdo atual concernente ao aspecto do que ¢ publico e do que ¢ privado, ja que aquilo que nao ¢ visivel e
publicado aos requisitados olhos alheios é como se, de fato, ndo existisse.

Assim, o aparecer ¢ entremeado na dindmica da rede social, um dos lemas da plataforma. Com isso, a privacidade é
vista como um inimigo da ideia de um mundo conectado. E o famoso ditado popular “quem nao € visto, ndo ¢ lembrado” ¢
exacerbado no mundo da hiperconectividade das plataformas e dos smartphones, pois, para além de ndo ser lembrado, é como
se ndo existisse. Sendo assim, o aparecer pode se colocar enquanto uma dindmica da existéncia. E de que tipo de aparecer
estamos falando? Que imagem ¢ compartilhada? Um ponto importante a ser considerado € o de que a pratica de publicacdo
das chamadas selfies ou dos autorretratos passa a fazer “parte de uma engrenagem comunicacional” (Karhawi, 2015, p. 2).
Essa pratica poderia demonstrar o imperativo da visibilidade atrelada ao consumo de midias. H4 uma nova concepgao de
intimidade que ndo esta mais acoplada ao ambito privado, mas ao publico, desse modo, que intimidade seria essa?

Aqui, o que seria a imagem? Diante dos recursos dessa rede, tais como likes, stories', reels’, influencers e ideia de
engajamento, ha o compartilhamento de imagens, de discursos motivacionais, na empreitada de divulgagdo de produtos
sem parecer que se trata de uma divulgagao. Quer dizer, entdo, o capitalismo operando a partir das redes sociais, de modo
a se observar uma exploracao da imagem e do olhar, executados pelo discurso capitalista. Esse discurso se trata de uma
formulag@o lacaniana a respeito de uma mutagdo do lago social, que serd desenvolvido adiante. Nessa vertente, hd uma
disseminagdo de ideias de beleza que denotariam completude e bem-estar, na tentativa de compartilhamento de um corpo,
muitas vezes, “sem falhas” e editado, que se coloca a vista enquanto harmonizagao facial. H4d um culto a um eu engrandecido
e exaltado, ja que, no meio virtual, trata-se de uma ampliacdo da realidade, ndo mais visto de uma forma binaria. Sendo
assim, o corpo pode ser moldado.

Ha, portanto, no campo relacionado ao corpo, um certo viés mercadolégico que equipara a concepgdo de um corpo
avantajado a partir de técnicas e tecnologias. Isso ¢ constantemente percebido através da estética, na qual imperam novos
procedimentos dermatologicos, dentarios ou cirurgias plasticas, por exemplo, a bichectomia® para “harmonizagdes faciais”,
na busca pelo corpo e pelas faces perfeitas. Esse ponto ¢ discutido em algumas reportagens, como na matéria de 2021, da
Revista Trip, da Uol, chamada Sociedade do filtro: vale tudo para sair bem na selfie? (2021). Nela, os redatores discutem
as mudangas sobre o que ¢ considerado belo na atualidade, o que esta associado a ideia de “filtrar a propria imagem”. Nesse
sentido, a filtragem pode ser literal: inclui modifica¢gdes no corpo e no rosto, como afinamento e preenchimento facial, o
que pode ocasionar, inclusive, ondas de novas cirurgias plasticas, que tém como base as proprias versdes “melhoradas” de
cada um através das fotografias de si e das chamadas “selfies”, ja que ha uma facilidade muito maior para a manipulacao
do que se deseja aparentar.

Outra técnica que passou a ser muito utilizada é a chamada harmonizagao facial. Ela tem sido utilizada cada vez mais
e se trata de um procedimento em que técnicas de preenchimento sdo utilizadas em locais especificos da face para que haja
uma “proporcao” melhor (Rotolo, 2023). Para isso, se faz um “alinhamento” e corregdes de angulos da face, principalmente
no maxilar e nas sobrancelhas, produzindo e modelando um novo contorno ao rosto e o preenchimento de rugas e sulcos.

' O storie ¢ o compartilhamento de fotos ou videos do cotidiano e de si que, automaticamente, se apaga em 24 horas. Nele, ha a possibilidade
de inserir diversos filtros que modificam o registro fotografico da imagem em cena.

2 Sao videos curtos que podem ser postados no feed de noticias de modo definitivo, ao contrario dos stories, que se apagam em 24 horas.

3 A bichectomia ¢ um procedimento cirurgico que retira parte da gordura da bochecha para realgar e afinar as magas do rosto.
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Porém, assim como houve o crescimento de harmonizacdes faciais, em contrapartida, com o tempo, também se passaram
a notar as “desarmonizacdes faciais”, procedimentos para desfazer o primeiro. Dessa forma, diante do olhar frente ao
espelho (e, hoje, poderiamos pensar nas telas dos smartphones), os sujeitos, partindo desses apontamentos, podem tender
a buscar, pelo registro imaginario e escopico, algo que de fato “suture” a falta-a-ser, pela via imagindria.

Com essas consideragoes, surge o recorte a respeito do controle: ndo se trata apenas do sujeito que pressupde manipular
a maquina, mas também a maquina ou a tecnologia que detém influéncia sobre o sujeito. H4 uma fantasia envolvida nessa
relag@o. O palco do Instagram permite que os aspectos conflituosos do sujeito sejam direcionados a uma nova roupagem
no mundo virtual, que podemos denominar como a constru¢do de um “avatar” de si mesmo. Ainda, uma fixagdo nesses
avatares pode fazer com que prevaleca o dominio do virtual sobre o ndo-virtual, retomando uma concepgao de que o sujeito
privilegia a retomada de um estado narcisico de onipoténcia em que o principio da realidade ja ndo operaria (Lemma, 2015).

Nesse sentido, além de interrogar o Instagram, como dispositivo cuja engrenagem algoritmica mobiliza aspectos
pulsionais, também nos interessa problematizar os modos de uso que dele se fazem, que podem revelar fendmenos
subjetivos e sociais caracteristicos da contemporaneidade. Importa salientar, contudo, que ndo se trata de uma experiéncia
universal, mas de uma das possibilidades de relacdo que se estabelece com esse meio. Em certos usos, observa-se a
circulacdo incessante de imagens de si e a construcao de um eu idealizado, produzido para ser exibido ao olhar do Outro.
Essa dindmica, que muitos usudrios nomeiam como “biscoitagem”, pode apontar para a busca de validacdo no olhar e
no like do outro. E como se esse retorno operasse enquanto recompensa simbolica, sustentando, momentaneamente, uma
imagem narcisica de completude.

Com a concepcdo de que o Instagram evidencia a sociedade contemporanea, no que diz respeito aos imperativos
de performance e de desempenho, ¢ importante pontuar como essa plataforma opera na condi¢ao de um dispositivo para
promocao de um eu ideal. Nisso, figuraria uma ideia de perfei¢do, funcionando mais como uma imagem projetada, que,
em sintese, ¢ fragil e artificial, pois, no fim das contas, a negacao completa da falta ndo ¢ possivel. Demonstra-se, assim,
a subjetividade de nossa época, que, diante de um imperativo de gozo, encobre o aspecto da falta, negando a castragao.
Além disso, a demonstracdo narcisica do lugar de ser visto poder anunciar a apresentacdo da dominancia de um discurso
marcadamente capitalista, que, como nocdo conceitual proposta por Lacan, designaria um curto-circuito no desejo do
sujeito, justamente pela promessa — capitalista — de satisfacdo completa.

A partir da visibilidade e do consumo de imagens, reitera-se que o Instagram aparenta operar através delas e,
principalmente, de uma satisfag@o salientada no ambito escopico. As plataformas constituem palco por exceléncia para a
pulsdo escopica, fornecendo o publico para que os usuarios se pavoneiem. A injuncao de visibilidade — zelo com a imagem
projetada para os outros — estd embutida no afinco do usuario para alavancar seu prestigio por meio da captura e da difusdo
frequentes de registros de si (Castro, 2020, p. 15).

Assim, um dos usos possiveis da plataforma poderia se tratar daquele em que haveria uma exibigdo frente ao olhar que
se supde ao Outro. Nesse caso, o sujeito tenderia a se ajustar as expectativas que imagina desse olhar, articulando, assim,
a pulsdo escopica e ideal do eu na maneira como se entende a partir de como ¢ visto pelo olhar externo. Isso ¢ perceptivel
nas disseminacdes das chamadas “selfies” nos perfis dos usudarios. Se ha uma performance do eu, o que pode se operar disso
¢ uma encenagao, em que ha algo que passa a ser exibido e, consequentemente, ha curadoria e edicdo. Nesse interim, se
utilizariam dos mais diversos recursos para se receber os “likes”, que podem retroalimentar o ciclo voyeur-exibicionista:
que vai desde uso de filtros em fotos que modificam a propria aparéncia, como a compra de seguidores, ja que o que se
oferece ao olhar do Outro ¢ uma imagem idealizada de si mesmo. Nessa questdo do jogo dos olhares, o que se coloca ¢
uma espécie de “sinoptico”, termo usado por Bauman (2001) para tratar do que ocorre quando uma pessoa ¢ vista por
muitas, uma espécie de vigilancia disseminada; ao contrario do que seria o pandptico, em que um observa a tudo e todos.
Porém, o que esta nos bastidores, no fim das contas, ¢ a prevaléncia do consumo da imagem que culmina na sua produgao.
O sujeito, ao consumir imagens, ¢ também capturado pela légica que o convoca a produzir-se como tal, produzindo um
circuito incessante. Nesse circuito, o olhar funciona como operador pulsional e o discurso capitalista sustenta a ilusdo de
satisfacdo por meio da visibilidade.

Diante do recorte de uso do Instagram, um dos pontos que pretendemos frisar ¢ o de que, levando em consideragao
seu uso enquanto lugar narcisico de ser visto, o que aparenta estar envolvido ¢ uma verdadeira disputa por atencdo entre os
usuarios, justamente pela busca por um olhar indeterminado do Outro. Isso porque “ndo ¢ possivel saber exatamente quem
nos olha, quando nos olha e o que olha em nés” (Castro, 2020, p. 15), ja que o algoritmo e a plataforma exercem influéncia
e selecionam o que deve ser mostrado a cada um, de acordo com o interesse e com o que desperta nos usuarios, a partir das
métricas de dados adquiridas, visto que, diante da impossibilidade de um objeto que satisfaga a pulsao e, mais especificamente,
a pulsdo escopica, cada um parece se manter em uma expectativa de moldar-se ao que supde que o Outro queira ver.

Debord, em A4 sociedade do espetaculo (1997), utiliza-se das elaboragdes marxistas a respeito das mercadorias para
tratar do espetaculo. H4 um acoplamento entre mercadorias e espetaculos, como se esses também se colocassem em uma
mesma ordem de acumulagdo. Assim, para o referido autor, com a modernidade e seu modo de produgao, a vida em sociedade
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passa a ser associada a acumulacdo de espetaculos.Com a Revolugdo Industrial e a producdo em massa ndo mais restrita a
uma localizag@o proxima, mas em contexto global, “a mercadoria aparece como uma for¢a que vem ocupar a vida social”
(Debord, 1997, p. 30). O espetéaculo se torna, portanto, o ponto em que a mercadoria ocupa o social.

O espetaculo ¢é a propria sociedade e sua forma de funcionamento, o denominado “instrumento de unificagcdo” (Debord,
1997, p. 14). Nesse ponto, ele toca na relagdo entre a alienag@o e as relagdes imaginarias que se fabricam, principalmente
quando conceitua que “o espeticulo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relagdo social entre pessoas, mediada por
imagens” (Debord, 1997, p. 14). Sendo assim, ndo se trata apenas de uma imagem, mas de como as relagdes, a sociedade e
o consumo se estabelecem, visto que, nesse aspecto da aparéncia e do visual, o que esta envolvido também ¢ o fetichismo
da mercadoria proveniente das relagcdes espetaculares.

O espetaculo, entdo, ¢ o “resultado e o projeto do modo de produgdo existente” (Debord, 1997, p. 14). Dessa forma,
consumo e producdo estdo interrelacionados e o espetaculo define esse modo de operar. A partir do Instagram, seus recursos
e modos de usos exacerbam a dindmica especular e espetacular. Nisso, estd envolvida uma alienagao, como pontua Debord
(1997, p. 15): “o espetaculo que inverte o real ¢ efetivamente um produto [...], a realidade surge no espetaculo, e o espetaculo
¢ real. Essa alienacdo reciproca ¢ a esséncia e a base da sociedade existente”. O que seria verdadeiro e o que seria falso se
confundem, relacionando-se ao que ¢ da ordem do virtual, do on-line e do que seria de fato “vivido” offline pelo usudrio da rede.

Debord (1997), a respeito da defini¢do do espetaculo, elabora suas fungdes e formagdes, afirmando que a sociedade
se expressa através do espetaculo. Para ele, este tltimo se coloca na ordem do “aparecer”, como se o que fosse exposto,
necessariamente, fosse bom e, desse modo, o espetaculo se coloca como incontestavel. Se fizermos uma transposicao ao
periodo em que Debord escreveu seu livro e a atualidade com suas tecnologias, podemos vislumbrar a exacerbagao desse
projeto a partir do Instagram: nos usos que se faz dele e em como ele opera uma engrenagem que pode utilizar a dindmica
do aparecer para suscitar aspectos constitutivos pulsionais e que pode culminar em fins mercadologicos.

Se ha uma sutileza no modo de controle articulado ao sistema capitalista — que ndo atua mais tdo diretamente em uma
logica disciplinar —, o consumo estd na base do modo como os sujeitos se relacionam, assim como o realce a aparéncia se
evidencia de modo contundente nessa estratégia para o consumismo. H4, entdo, um objetivo de tornar a vida um produto,
desatando o sujeito do viver, passando apenas a se sustentar de modo alienado, imbricado no ter e no parecer, que esta
relacionado ao modelo de produgdo. Portanto, um dos aspectos da mercadoria ¢ o de que ela pode ser entendida enquanto
espetaculo. A interligacdo entre ambos esta no fato de que o “fazer ver”, proveniente da exposi¢do do espetaculo, mostra
justamente o mundo atrelado & mercadoria, que passa a dominar a vida. Se o espetiaculo ¢ dominante a medida que a
sociedade ¢ marcada por relagdes mercadologicas, especulares e imagindrias, o consumidor, no fim das contas, consome
ilusdes, e o espetaculo ¢ apenas a manifestagdo disso (Debord, 1997).

Articulando essas ideias a contemporaneidade, o espetaculo concernente ao Instagram esta ligado ao conjunto de
certas imagens que sdo expostas nessa rede. Essas imagens geralmente retratam algo da ordem do eu, este entendido
como alinhado a certa idealizagao, isto €, vinculado ao eu ideal e ao ideal de eu. O eu ideal seria uma instancia imaginaria
vinculada a uma identificacdo primaria, como efeito de uma projecdo especular, sendo a imagem idealizada de si. J4 o
ideal do eu se trata da identificacdo secundéria, como uma introjecdo simbdlica, que ¢ um protdtipo que serve de base
para que ocorra a idealizagdo (Lacan, 1954/1986). Com esse apanhado, buscamos expor que o paradigma do espetaculo
¢ um dos requisitos para que se dé, de fato, o controle. Sendo assim, o paradigma do controle sobre os corpos nas redes
estd diretamente relacionado ao espetaculo (Castro, 2015).

Nessa perspectiva, os contetidos de imagem podem passar a ser vistos na sociedade contemporanea como mais relevantes
que os escritos. O culto e a manutengdo da propria imagem imperam nas plataformas digitais, ponto que toca no objetivo
de divulgar-se como belo e completo. O que se pretende é uma imagem especular que busca omitir a falta constituinte. E
nesse aspecto que o consumo proporciona instrumentos para a construcao desse tipo de imagem, e ndo pode ser perdido
de vista em uma dimensao critica, ao qual buscamos destacar. A atual sociedade, principalmente a partir dos fendmenos
real¢ados e discutidos, aparenta inflar uma dimensdo mais estética e menos ética, optando por ressaltar a ideia de se viver
primordialmente o presente, as aparéncias e a imediatez. Nisso, a ideia da identidade ocorre em uma dimensdo especular,
com base no espelho que se tem de si e dos outros.

Dessa maneira, buscamos circunscrever o modo como a pulsdo escopica circula nas plataformas digitais, no modo
do usudrio se servir — e ser servido na rede. O uso que o sujeito faz da rede social relaciona-se a sua interacdo com os
outros usudrios e ao que os algoritmos retiram disso em forma de dados e métricas. Assim, o poder desses operaria, por
essa perspectiva, a partir de uma personalizagdo do modo como o sujeito navega nas plataformas. Nesse aspecto, o sujeito
poderia ser capturado no ambito pulsional com vistas a explorag@o da libido obtida no &mbito escopico, em uma espécie
de reatualizac@o do circuito pulsional na busca pela satisfagdo, em uma sociedade marcada pelo espetaculo. O papel da
imagem, da espetacularizagdo do eu e do espetaculo estdo em jogo, o que reitera os pontos tratados e abre caminho para
o fascinio no consumo ligado as plataformas digitais.
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A performance do eu e o capitalismo

Para se discutir a respeito da subjetividade contemporanea, ¢ fundamental apontar a evolug@o da Internet, das tecnologias
e de seu impacto no modo dos sujeitos se relacionarem, além de como a cultura esta atrelada as plataformas digitais, cujo
cendrio discursivo aparenta privilegiar a imagem, o mostrar-se e o se fazer ver. A perspectiva da psicanalise ¢ importante
enquanto chave de leitura porque toca no a&mbito da relacdo entre a tecnologia e as economias psiquicas. Nessa medida,
concebemos as redes sociais como palco apropriado para se elaborar a respeito da subjetividade de nossa época, uma
vez que podem dar pistas sobre a sociedade neoliberal, e do discurso capitalista, que estrategicamente funcionam como
pano de fundo em um contexto no qual o eu apenas aparenta imperar. Sendo assim, a imagem e o olhar podem ser lidos
como intermediarios entre os usuarios, que se supdem ver, enquanto o discurso do capitalismo mobiliza o funcionamento
pulsional com um efeito orientado para atingir o consumo.

No que diz respeito ao funcionamento do Instagram, ¢ fundamental considerar a 16gica que o sustenta: da programacao
e dos algoritmos. Essa logica expressa o que Castro (2016) denominou governanga algoritmica, que se trata de um modo de
governar a si e aos outros através de uma racionalidade produzida pelos proprios algoritmos, cujo estofo € o neoliberalismo.

E desse modo que se pode pensar a atual conjuntura como “capitalismo de plataforma”, termo engendrado por Nick Srnicek
(2017) sobre a logica atual do capitalismo. Nas plataformas, os usudrios supdem estar usufruindo de um produto, quando,
na verdade, sdo eles mesmos os produtos. O que esta em jogo € uma necessidade mercadoldgica acoplada ao marketing da
plataforma. Assim, ao mostrar-se, o usuario compartilha dados de si para o sistema e, para que isso ocorra, precisa se sentir
confortavel, isto &, precisa supor que estd controlando em algum nivel. E as plataformas se utilizam disso para operar.

De acordo com Castro (2018), de modo sintetizado, a mensurabilidade consiste nas atividades e interagdes colocadas as
métricas, e a forma como o consumidor ¢ abordado esta relacionada a esses dados gerados por ele ao utilizar a plataforma.
Um exemplo disso acontece no momento em que alguém “da um /ike” em algum contetido, o que proporciona a concepgao
de uma unidade de medida. Nesse ponto, os aspectos de contabilizagdo e de medi¢do promovem uma busca por desempenho
e competi¢do entre o proprio usudrio e os outros, condi¢do caracteristica do modelo neoliberal. A recursividade ¢ baseada
nas informagdes expostas sobre si pelo consumidor, ou seja, sdo apontados padrdes que sdo testados pelo proprio usuario,
proporcionando um maior refinamento do ordenamento de contetidos a serem exibidos. O perfilamento ¢ o que define os
petfis a partir das combinagdes de tracos entre eles. Ao ser interpelado, o sujeito ndo se encontra em jogo, mas passa a ser
fragmentado e visto como um perfil. Assim, o foco sdo os tracos, que ocorrem através das atividades e interacdes do usudrio
ao utilizar a plataforma. E nesse sentido que a interpelagio algoritmica presente nas plataformas possui a 16gica econdmica do
neoliberalismo e, a partir disso, ndo se trata mais do sujeito em jogo, mas de um usuario-perfil, inquirido como consumidor.
Dessa forma, de seu lugar e de sua realidade psiquica, o sujeito se coloca em cena no Instagram, porém, ¢ como usuario que
¢ fisgado, capturado, visto e interpelado pelo discurso capitalista, que operacionaliza a plataforma — sdo os grandes bastidores.

Poderiamos analisar os algoritmos como uma tentativa de inscri¢do simbolica que busca decifrar o desejo por tras do
usuario-consumidor, no entanto, algo sempre ira escapar — € ai que se localiza sempre o real. A algoritmizacao das atividades
dos usudrios na tentativa de captar e mensurar seu desejo ndo pode ser completamente atingida, pois os algoritmos ndo
levam em consideragdo o sujeito como tal, mas sua fragmentagdo em tragos, como um perfil. H4 algo em torno do “objeto
causa do desejo que o algoritmo tenciona retratar” (Castro, 2020, p. 7), em uma correlacdo entre o circuito pulsional e o
modo de funcionamento das redes sociais.

A fonte pulsional pode ser demonstrada a partir de elementos somaticos, que dizem respeito a propria dimensao do
corporeo. Em outras palavras, na atual conjuntura, ¢ importante que se transpasse a légica binaria de um mundo virtual versus
um mundo real. Isso porque o préprio corpo esta presente na relagdo do sujeito no virtual e no proprio uso da maquina, o
que provoca uma intermediacdo entre o que seria considerado o mundo “real” e o “virtual”. Dito de outro modo, o corpo
se coloca enquanto suporte e fonte pulsional, o que pode provocar uma certa experiéncia de extensao psiquica na relacao
do sujeito com o digital — o uso da maquina, o toque na tela, a produgdo e a circulagdo de imagens e o que ela captura. Hi a
compulsao a repeticao e a checagem constante daquilo que poderiamos chamar de componente aditivo das plataformas: “o
objeto nas plataformas ¢ mutavel, indeterminado, como o objeto pulsional. E a satisfacdo obtida pelo usudario ao percorrer
o circuito das plataformas encontra um correlato na finalidade pulsional (Castro, 2020, p. 9)”.

Tais pontos podem revelar os modos de presenca e de mediag@o que entrelagam o real e o virtual, dimensionando que
a experiéncia online ¢ atravessada por mobilizacdes de afeto, de desejo e de gozo. Sendo assim, a pulsdo, como movimento
que parte (e perpassa o corpo) pode encontrar, nas redes sociais, novas vias de expressdo e satisfagdo. Desse modo, ao
invés de uma oposicao entre “real” e “virtual”, existe uma continuidade pulsional que atravessa o uso da maquina e a
forma como o sujeito se representa.

Retomando o aspecto escopico, os algoritmos buscam captar a partir do que se coloca a vista e quais pontos s@o
frequentemente capturados. A partir do conceito de puls@o para a psicanalise, € possivel compreender a captura do sujeito no
uso das redes sociais. Nesse sentido, podemos associar a pulsdo oral a dimensao da fala presente na plataforma digital das
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redes sociais, no aspecto da comunicacdo. Se a fala ¢ um dos modos de linguagem, nas plataformas, em geral, constantemente
ha uma demanda para que se fale, para que se emita um posicionamento. Isso ndo acarreta, necessariamente, uma paridade
e uma democratizagdo das falas, mas, muitas vezes, desinformagdes e concepcdes das “verdades de si”.

A pulsdo anal pode ser impressa na tendéncia a acumulag@o e a ordem, em uma inclinacéo, nas redes, de um acimulo
de seguidores e de curtidas, na tentativa de certificacdo de uma popularidade, de se colocar enquanto objeto de amor. A
pulsdo invocante relaciona-se ao supereu, enquanto uma voz interna que ordena o gozo. Esse imperativo, para que se goze,
alinha-se ao contexto do neoliberalismo. Com o excesso de imagens, de produtos e de ideias a serem vistas e consumidas,
pode-se depreender que existe um aspecto ativo do imperativo de que se deve gozar, a qualquer custo (Castro, 2020).

No contexto de sociedade digital, o sujeito se utiliza da plataforma algoritmica, acreditando ser aquele que comanda a
cena, porém, constatamos, por meio dos desdobramentos aqui realizados, que o capitalismo e suas estratégias sdo conduzidos
pelos bastidores. Nesse recorte, o eu — que se coloca como um perfil, trata-se, na verdade, de uma fragmentagdo em tracos
dividuais, o produto. Amparando-se na no¢do postulada por Lacan a respeito do discurso do capitalista, apreende-se que
a cena se desenrola a servico do consumo, que, de sujeito ou eu, se consome até que se consuma — torna-se um fragmento
de dado. Naquilo que o sujeito pode acreditar ser senhor de si e autdbnomo, ele, na verdade, ¢ assujeitado pelo sistema, em
uma verdadeira ética empresarial de producao de maquinas de desempenho e de gozo.

Outra chave psicanalitica que pode ser compreendida como ferramenta dessa configuracdo contemporanea ¢ a teoria
lacaniana dos discursos. De modo sintético, Lacan (1970/1992) estabelece o conceito de discursos. Eles seriam uma forma de
laco social; uma forma de estruturar os atravessamentos que ressoam na sociedade, tomando “o universo como sendo antes
de tudo discursivo, ou seja, estruturado como linguagem” (Castro, 2009, p. 257). O discurso capitalista, especificamente,
resulta de uma inversdo entre S1 e $§ do Discurso do Mestre, com uma troca de termos nas posi¢des do agente e da verdade,
na qual vigora, majoritariamente, um imperativo do gozo, assim como a supressao do lago social. Assim, os termos desse
discurso que ndo fazem lago séo lidos da seguinte maneira: § designa o consumidor, S1 ¢é o capital, S2 ¢ a tecnociéncia e
os gadgets sdo entendidos como a. Isso posto, o sujeito, na posicdo de agente, cré-se independente e aparenta controlar
os significantes-mestres (S1), que estdo na posicdo da verdade. Nessa perspectiva, o sujeito esta muito alinhado ao eu
narcisico e, por conta disso, imaginariamente, esta em um contexto favoravel a sociedade do consumo, crendo-se autbnomo
e senhor de si para fazer escolhas. Ja no S1, o capital, e no S2, a ciéncia, compreende-se que ¢ a partir desse saber oriundo
da bateria de significantes (S2) que os gadgets (a) procedem. E, por sua vez, sdo esses objetos que comandam o sujeito.

A partir da perspectiva do discurso capitalista, que melhor se incorpora a ideia do capitalismo tardio, evidencia-se um
circuito sem fim, principalmente em relacdo ao modo pelo qual as setas estdo dispostas no matema que ilustra um circuito
infinito. Dessa maneira, ao trazer a problematica do gozo e de seu imperativo para uma pretensa satisfacao infinita, sem
limitagdes, tudo se torna permitido. Além disso, ndo havendo mais as disjungdes de impossibilidade entre agente e outro,
nem as disjungdes de impoténcia entre a produgao e a verdade, provoca-se uma movimentagao incessante entre os termos.
Assim, o discurso capitalista pode nos ajudar a compreender a dindmica contemporanea que pode existir em certos usos
das plataformas algoritmicas: o objeto opera no mais de gozo em um circuito que se consuma a medida que se consome.

Consideracoes finais

Inicialmente, algumas questdes foram formuladas sobre o que as redes sociais convocam no sujeito, em termos
libidinais. O presente artigo teve por objetivo explorar a dimensao do fascinio da imagem nas redes sociais, interrogando
arespeito do olhar e da performance do eu em um contexto marcado pela racionalidade neoliberal. A partir desses pontos,
buscou-se trabalhar, ndo com um mero intento de responder a questio, mas com a problematizacdo e a discussao, a partir
da leitura psicanalitica, de manifestacdes que podem se desenrolar nas dimensdes da imagem e do olhar. Além disso,
discutiu-se a respeito do circuito pulsional e constatou-se que pode ser uma via pela qual o Discurso Capitalista se serve,
ao ser reatualizado e utilizado pelos grandes conglomerados digitais a seu servigo. Assim, nesse recorte, conclui-se que
o sujeito pode ser capturado no dmbito pulsional e que poderia haver, na atualidade, uma exploragdo da libido obtida no
ambito escopico, em uma sociedade marcada pelo espetaculo.

Seguindo por essa via, haveria uma marca do investimento na imagem e a libido estaria ai envolvida, em um afluxo
que ndo deixa de ser econdmico. Essa problematica pode ser proposta, inclusive, a partir da hipdtese de que o fascinio
pelas telas na atualidade se relacionaria também a uma espécie de reprodugdo do jubilo inicial do estadio do espelho.
Assim, poderia configurar um certo ponto a ser resgatado pela dindmica capitalista e mercadologica, que explora isso
conjuntamente as estratégias de marketing e de algoritmos, para fisgar o usuario-consumidor que navega na plataforma.

Em uma sociedade da plataforma (ou escdpica), na qual filtros, stories, exposi¢des de performances e imperativos de
desempenho manifestam-se recorrentemente, prepondera a focalizagdo no imaginario e no ideal que vém a tona, em uma
verdadeira moldagem de si. Desse modo, podemos compreender que, no interim do que se circunscreve como neoliberalismo,
o sujeito contempordneo, nos termos aqui discutidos, faz-se objeto para ser visto em seu falso aspecto de completude. E o
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projeto que acomoda a concepgdo de que o sujeito pode nao ser perfeito, mas sua maquina o serd. No corpo-maquina, no
sujeito-objeto, concebe-se que o aperfeigoamento de drgaos, de fei¢des e de enquadramentos de si traria algo da ordem do
desaparecimento do limite dos desempenhos. Isso € corroborado pela parceria entre o sistema capitalista e a ciéncia, que,
a partir da oferta de suas tecnologias, da suporte a ilusdo do desempenho total.

Se os algoritmos permitem maior precisdo em relagdo a hipdtese do que o consumidor poderia querer e comprar, em
contrapartida, sempre existe aquilo que sobra nessa operacao. Nesse sentido, retomamos a conceituacio lacaniana referente
aos trés registros e, através do Real lacaniano, podemos depreender que “perfis e nichos, ainda que concebidos com base
numa imensa quantidade de dados, ndo deixam de ser aproximagdes” (Castro, 2018, p. 13). Entende-se que, com a tentativa
de “algoritmizagdo” do desejo do consumidor, héd uma construgdo simbolica concernente ao seu desejo.

Dessa maneira, hd sempre algo que resta, que diz respeito ao sujeito, o qual é completamente diferente e destoante de
sua fragmentacdo em diferentes tragcos subjacentes a uma ideia de usudrio. Com essa perspectiva de criagdo de um perfil, o
que ha, na verdade, ¢ a expectativa de capturar o consumidor, porém, essa tentativa esbarra no que ¢ da ordem do sujeito,
do desejo, da falta e daquilo que resta. E com isso que, na tentativa de captar o consumidor e capturar o seu desejo, perde-se
de vista o sujeito, que ndo cessa de ndo se fazer ser visto. Assim, buscamos empreender um percurso a partir dos registros
lacanianos: com o Imaginario, a respeito do eu e da imagem; com o Real, a partir da pulsdo e do ambito do olhar, e, por
fim, com o Simbdlico e a matematizagdo envolvida na algoritmizagdo das plataformas.

A partir dos pontos trabalhados, o Instagram pode ser visto como uma rede social que anuncia, no seu caracteristico
fluxo imagético, as mascaras e os filtros propagados diante dos olhares de outrem, escondendo a falta estrutural. Ao ocupar
o lugar narcisico a ser visto na dindmica da rede, o sujeito pode se colocar em funcdo do olhar do Outro, enquanto imagem
e aparéncia — completa e sem furos. Dispde-se como semblante, buscando se deixar de fora enquanto sujeito dividido,
porém este Ultimo sempre escapa. Assim, no recorte de discussdo que buscou destrinchar o Instagram enquanto engrenagem
algoritmica, a mascara seria a propria performance do eu diante dos filtros, dos engodos de si e das cenas montadas.

Se o olhar e a imagem permitem que o sujeito se veja, se fascine e seja fascinado diante do nao saber e do desconhecido,
isso se deve ao carater especular da sua constituicdo. Lacan, ao abordar que o sujeito se vé de uma forma incompleta,
assim afirmou: “ele se vé€ do outro lado, de maneira imperfeita como vocés sabem, devido ao carater fundamentalmente
inacabado da Urbild especular, que ¢, ndo apenas imaginaria, mas também ilusoria (Lacan, 1955/1985, p. 308)”. Nesse
contexto, podemos destacar que o ilusério esta além do registro imaginario. Com essa trajetdria, buscamos desmembrar
pontos que respondam a nossa indagagao a respeito do papel da imagem, do olhar e do fascinio exercidos pelas telas,
evidenciado pelo avido dispéndio de atencdo frente as telas dos smartphones e das postagens que se desenrolam no fluxo
imagético das plataformas digitais.

O Instagram foi o fendmeno escolhido para focalizar a nossa reflexdo. Ele permite vislumbrar dimensdes de um estofo
discursivo proprio da sociedade contemporanea e de certos imperativos que se propagam nas redes sociais. Em alguns casos,
ha uma tendéncia a valorizacdo da exposi¢ao, do desempenho e das comparacdes de si, 0 que pode sugerir um horizonte que
privilegia a visibilidade. Desse modo, buscamos tratar de uma possibilidade de leitura que diz respeito ao modo pelo qual o
sujeito se mobiliza nesses espacos, sem buscar caracterizar tais pontos elencados como uma experiéncia universal ou uniforme.

E inegavel que investigar as plataformas digitais implica debrugar-se sobre o horizonte de nossa época, na qual se
marca a definitiva entrada das midias, do digital, do on/ine e dos aplicativos, demonstrando as reatualiza¢des relacionadas
a visibilidade. Isso é o que Lacan (1953/1998a) discutia em seu ensino, ao tratar da relacdo entre a psicanalise e a cultura:
“[...] renuncie a isso, portanto, quem nao conseguir alcangar em seu horizonte a subjetividade de sua época. Pois, como
poderia fazer de seu ser o eixo de tantas vidas quem nada soubesse da dialética que o compromete com essas vidas num
movimento simbolico” (p. 322). Desse modo, buscamos discutir os significados e discursos empreendidos no digital, bem
como os novos conflitos e dialéticas que se instauram para os sujeitos.

Arealizacdo da pesquisa a esse respeito explora o que estd em jogo no que se torna visivel e no que se deixa sob o véu:
os exemplos estdo nas proprias redes sociais. A vista, coloca-se uma ideia divertida e de interagdo entre os usuarios, bem
como os imperativos “seja feliz”, “ganhe dinheiro facil nas plataformas” ou as ideias como “publique videos para tornar
seus dias melhores”. Logo, o que estd em jogo abrange os impasses diante do alargamento tecnologico e midiatico, cuja
marca do imperativo da visibilidade é cada vez mais ampliada e explorada. Isso envolve ndo apenas aquilo que se poe a
ver, mas também o que se busca esconder em um primeiro plano.
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