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Resumo

A proposta deste artigo ¢ refletir sobre a criagdo e utilizacdo do Vale-Cultura no Brasil,
contextualizando os desafios e conquistas até o momento atual, como uma politica cultural.
Com base em pesquisa documental, fornecidos pelo Ministério da Cultura (MinC), procuramos
dialogar sobre a importancia das politicas culturais e da democratiza¢do do acesso a cultura no
pais. O Vale-Cultura, programa regulamentado pela Lei n° 12.761/2012, tem como objetivos
possibilitar o consumo de produtos e servigos culturais, estimular a visitagao a estabelecimentos
artisticos e culturais e incentivar os eventos e espetaculos. desse carater. Portanto, ¢ um
mecanismo de acesso aos bens culturais por parte dos cidadaos, pois permite que eles possam
escolher o que desejam consumir (adquirir ingressos de teatro, cinema, museus, espetaculos,
shows, circo; comprar CDs, DVDs, livros, jornais e revistas; pagar mensalidades de cursos de
danca, fotografia, teatro, entre outras atividades). O programa ainda estd em fase incipiente,
carecendo de divulgacdo mais abrangente e de ag¢des integradas, para que, de fato, os bens
culturais possam chegar mais uniformemente, ou mais proporcionalmente, a todos os cidadaos
brasileiros. Outro desafio que se apresenta ¢ a concentracdo de atragcdes no Sudeste do Brasil,
visto que a ideia do programa é que o acesso aos produtos e servicos culturais seja distribuido
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de modo equalizado em todo o territorio nacional e envolva mais empregadores beneficiarios,
trabalhadores, empresas recebedoras ¢ operadoras do cartao.

Palavras-chave: Democratizagdo da Cultura; Politicas Culturais; Vale-Cultura.

Abstract

The purpose of this article is to reflect on the creation and use of Vale-Cultura in Brazil,
contextualizing the challenges and achievements up to the present. Based on documentary and
bibliographical research, here is a perspective of this important instrument to culture in Brazil,
which, however, lacks support, disclosure and more access. The Vale-Cultura (program
regulated by Law No. 12.761/2012) aims to enable the consumption of cultural products and
services, stimulate visitation to artistic and cultural establishments and encourage cultural
events and shows. Therefore, it is a mechanism that promotes access to cultural goods by the
citizens because it allows them to choose which good they wish to consume (purchase tickets
to theater, cinema, museums, shows, concerts, circus; buy CDs, DVDs, books, newspapers
and magazines; pay for dance, photography or theater classes, among other activities). The
program is still in its infancy, lacking broader dissemination and integrated actions so that, in
fact, cultural goods can reach more evenly, or more proportionally to all Brazilian citizens.
Meanwhile, another challenge facing the Vale-Cultura is the concentration of attractions in
southeastern Brazil, since the idea of the program is to distribute equally the access to cultural
products and services throughout the country and involve more beneficiary employers,
workers, enterprises and card companies. Based on this scenario, this article discusses the
development of Vale-Cultura so far, considering, for analysis, the distribution outlook of the
most consumed culture services in the country.

Keywords: Culture Democratization; Cultural Policies; Vale-Cultura.

Introducao

A produgdo cultural cresce de forma muito rapida no Brasil. Cada
vez mais recursos estdo disponiveis, sejam de carater publico ou privado. A
formagdo de profissionais na area, apesar da lacuna ainda existente, também
esta em crescimento.

Segundo o Ministério da Cultura (2015)%, o Vale-Cultura, programa
implementado pelo Governo Federal em 2013, visa beneficiar prioritariamente

4 Ministério da Cultura. Disponivel em <http://www.cultura.gov.br>. Acesso em 10 de abril de
2015.
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os trabalhadores que recebem até cinco salarios minimos. Com ele, o trabalhador
pode comprar ingressos (para teatros, cinemas, museus, espetaculos, shows,
circos), CDs, DVDs, livros, revistas, jornais, entre outros. O Vale-Cultura
também pode ser utilizado para custear mensalidades de cursos de audiovisual,
danca, circo, fotografia, musica, literatura, teatro, dentre outras atividades
culturais.

A lei que criou o Vale-Cultura foi a n® 12.761, de 27 de dezembro de 2012,
regulamentada pelo Decreto n® 8.084, de 26 de agosto de 2013. O beneficio é
concedido pelo empregador aos trabalhadores com vinculo empregaticio formal,
por meio de um cartdo magnético pré-pago, valido em todo o territorio nacional,
no valor de R$ 50,00 mensais. Para os trabalhadores que quiserem adquirir
produtos ou servigos culturais que custem mais do que o valor estabelecido, o
crédito é cumulativo, ou seja, ndo expira e ndo tem prazo de validade.

Sobre o valor concedido pelo empregador para o Vale-Cultura de seus
empregados, ndo incidem encargos trabalhistas. Além disso, as empresas
tributadas com base no lucro real poderdo abater valores desembolsados em
até 1% do imposto de renda devido. O desconto na folha de pagamento do
trabalhador ¢ opcional e de, no maximo, 10% do valor do beneficio, ou seja, RS
5,00 para aqueles que se encontram na faixa salarial de 1 a 5 salarios minimos.
Para participar do programa, é necessaria a adesdo do empregador por meio de
credenciamento no Ministério da Cultura.

Os participantes do Vale-Cultura dividem-se em quatro grupos:
empregadores (beneficiarias), trabalhadores, empresas recebedoras e operadoras
do cartdo. As beneficiarias sdo as empresas que fornecem o beneficio aos seus
empregados. As recebedoras sdo as pessoas juridicas habilitadas a receber o
Vale-Cultura como forma de pagamento de servigo ou produto cultural, tais
como cinemas, casas de espetaculos, livrarias e outros estabelecimentos que
oferecam produtos e servigos culturais. As operadoras sao empresas autorizadas
pelo Ministério da Cultura a produzir e comercializar os cartdes do Vale-Cultura.
No caso do trabalhador, cabe a ele conferir com o setor de recursos humanos se
sua empresa ja aderiu ao programa.

A partir do exposto, consideramos essencial refletir sobre o Vale-Cultura,
tendo em vista que esta completando dois anos de existéncia em 2015, e apresenta
algumas limitacdes e potencialidades, almejando “formular alguns marcos analiticos
que permitam compreender por que e como sdo construidos desse modo, de que
maneira funcionam ou falham” (GARCIA CANCLINI, 2012, p.48).
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O Vale-Cultura no Brasil

Segundo dados Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE),
93% da populacdo brasileira nunca visitou uma exposicao de arte, 87% nunca
foi ao cinema e 78% nunca frequentou um espetaculo de danga. Esses sdo alguns
dos indicadores que marcam a exclusao cultural no Brasil e motivaram a criagao
do Vale-Cultura, uma politica cultural que visa democratizar o acesso a cultura
para os cidadaos.

Outro dando que merece destaque é a existéncia de 5,1 milhdes de
empresas instaladas no Brasil e que podem aderir ao programa (50% no Sudeste,
23% no Sul, 16% no Nordeste, 7% no Centro-Oeste ¢ 4% no Norte do pais),
conforme mostra o Grafico 1. E sdo cerca de 42 milhdes de trabalhadores que
podem ser beneficiados (51% estdo no Sudeste, 18% no Sul, 18% no Nordeste,
7% no Centro-Oeste e 6% no Norte do pais), sendo que, desse total, 36 milhdes
ganham até cinco saldrios minimos.

Grafico 1 — Total de empresas recebedoras do Vale-Cultura. Fonte: BRASIL,
2015.

Empresas Recebedoras do Vale-cultura
14000
12000
10000
8000
6000
4000
2000
1848
. [ J—
Sudeste Sul Nordeste Centro-Oeste Norte Total
H Sudeste ®Sul Nordeste ™ Centro-Oeste M Norte ™ Total

Com relagdo a geografia, a Figura 1 mostra a distribuicdo, por regides no
Brasil, dos cartdes do Vale-Cultura ja emitidos até o0 momento:
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Figura 1 — Cartdes do Vale-Cultura emitidos por regido no Brasil. Fonte:
BRASIL, 2015°.

LEGENDA

cartdes emitidos

@ 141.179
@ 27.807

27.539
@ 16.365
@ 13.156

Total: 226.046

O Sudeste concentra a maioria das atragdes culturais e também a maior
quantidade de cartdes emitidos, com 62%, seguido pelas regides Sul e Nordeste,
ambas com 12%, pelo Norte, com 7%, e, por fim, pelo Centro-Oeste, com apenas
6%, o que demonstra um desequilibrio entre as diferentes localidades do pais.

O Sudeste® (formado pelos estados do Espirito Santo, Minas Gerais, Rio
de Janeiro e Sdo Paulo) ocupa 10,85% do territorio nacional, sendo a regido de
maior populacdo do pais, somando 64.603.032 habitantes, o que corresponde
a 42,63% do total. A regido também possui a maior densidade demografica
(69,66 habitantes por km?) do Brasil, alto indice de urbanizagao (88%) e abriga
duas metropoles nacionais: Sdo Paulo e Rio de Janeiro. A sua economia ¢ a
mais industrializada dentre todas as regides, concentrando mais da metade da
produgdo brasileira. Além disso, os nimeros da regido Sudeste explicam-se pela

5 Asimagens e os graficos reproduzidos neste artigo foram concedidos por Margarete Costa
Moraes, chefe da Representacdo Regional do Sul do Ministério da Cultura. O material foi
encaminhado para os autores via correio eletrébnico em: 09 de abril de 2015.

6 Dados do Departamento Cultural do Ministério das Relagdes Exteriores do Brasil em Brasil:
informagbes gerais sobre as diferentes regiées. Disponivel em: < http://goo.gl/wu9GX7>.
Acesso em: 19 abr. 2015.

Rev. Humanidades, Fortaleza, v. 30, n. 2, p. 347-361, jul./dez. 2015 351



Valmor Rhoden, Elisa Liibeck Terra, Erick de Melo Maciel

concentracdo da maior quantidade de empresas beneficiarias e trabalhadores, e
maior disponibilidade de produtos e servigos culturais.

Na regido Sul, o estado do Parana ¢ o que mais se destaca, com metade
dos cartdes emitidos, como mostra a Figura 2, na sequéncia. Em segundo lugar,
esta o Rio Grande do Sul e, em ultimo, Santa Catarina.

Figura 2 — Cartdes do Vale-Cultura emitidos por estado na regido Sul do Brasil.
Fonte: BRASIL, 2015.
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O total de recebedoras no Brasil ¢ de 13.1897, formado por empresas das
mais diversas areas da cultura que estdo aptas a trabalhar com o Vale-Cultura.
Tais organizagdes atuam, segundo a Instru¢do Normativa n° 2, de 4 de setembro
de 2013, do Ministério da Cultura, com: comércio varejista de instrumentos
musicais e acessorios; comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria;
comércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas; atividades de exibi¢do
cinematografica; aluguel de fitas de video, DVDs e similares; artes cénicas,
espetaculos e atividades complementares; criagdo artistica; gestdo de espagos
para artes cénicas, espetaculos e outras atividades artisticas; atividades de
bibliotecas e arquivos; atividades de organizacdes associativas ligadas a cultura
e a arte; ensino de arte e cultura; museus, restauragdes e prédios historicos.

7 Dados do Ministério da Cultura (julho de 2014).
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Ainda de acordo com a Instru¢do Normativa n° 2, denominam-se
produtos e servigos culturais: artesanato, cinema, cursos de artes, audiovisual,
circo, danca, fotografia, musica, teatro e literatura, disco-audio ou musica,
DVDs (documentarios/filmes/musicais), escultura, espetaculos de circo, danga,
teatro e musical, equipamentos de artes visuais, equipamentos e instrumentos
musicais, exposicdes de arte, festas populares, fotografia/quadros/gravuras,
livros, revistas e jornais.

Com relagdo ao consumo, o Grafico 2 mostra a distribui¢@o por regides
do Brasil.

Grafico 2 — O consumo do Vale-Cultura por regides do Brasil. Fonte: BRASIL,
2015.

Consumo Vale-cultura

R$  911.883,58

R$ 1.727.522,64
R$ 2.138.549,13 11%

R$ 2.225.498,33

= SUDESTE = SUL NORDESTE = NORTE = CENTRO-OESTE

A regido Sudeste concentra a maior parcela de consumo — 65% do total.
As regides Sul e o Nordeste ficam na sequéncia, ambas com 11%. Logo atras,
a regido Norte registra a parcela de 9% e, por fim, a Centro-Oeste apresenta
apenas 4%, o que demonstra novamente a concentrago tanto da emissao quanto
do consumo cultural no Brasil.

O maior consumo no Sudeste justifica-se, em parte, por ser a regido do
Brasil com mais salas de cinema cadastradas pela Agéncia Nacional do Cinema,
além de possuir o maior ntimero de teatros (BRASIL, 2010). De acordo com
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dados da publicacido Cultura em Numeros, do Ministério da Cultura, em 2010,
aregido Sudeste possuia 1.244 salas de cinema, seguida da regido Sul, com 328
salas. Sdo Paulo ¢ o estado com a maior quantidade de salas de cinema na regido
Sudeste, com 722 salas. Ja o Rio de Janeiro apresenta o segundo maior nimero
absoluto, com 280 salas. Com relagdo aos teatros, a regido Sudeste concentra 689
unidades, seguida pelo Nordeste, com 246. Além disso, o Sudeste concentra os
estados que possuem maior representatividade de municipios com a existéncia
de concursos de dramaturgia, especialmente o Rio de Janeiro, fator que precisa
ser revisto para democratizar o acesso a cultura de forma mais igualitaria no
pais.

Do montante total, o Grafico 3 mostra o consumo do Vale-Cultura por
segmento cultural no pais. A imagem mostra que o maior consumo evidencia-
se entre jornais, livros e revistas, representando 82% do valor total do Vale-
Cultura no periodo analisado. Ja o cinema vem na sequéncia, com 13%, e os
instrumentos musicais e acessorios ficam com 2%. Os investimentos em compra
ou aluguel de discos, CDs, DVDs, fitas e similares representam apenas 1% cada.
As artes cénicas e demais atividades culturais representam menos de 1%.

Gréafico 3 — O consumo do Vale-Cultura por segmento cultural no Brasil. Fonte:
BRASIL, 2015.
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DEMAIS ATIVIDADES CULTURAIS R$ 24.057,35 0,68 %
ARTES CENICAS  R$62.273,03 1%
ALUGUEL DE FITAS DE ... ' R$79.396,43 1%
DISCOS, CDS, DVDS E FITAS 1 RS 282.566,32
INSTRUMENTOS MUSICAIS E... B RS 425.066,22 2%

CINEMA mmmmm RS 2.706.800,68 13%

LIVROS, JORNAIS e REVISTAS ﬂﬁ 16.708.925,90

RSO R$5.000.000R$10.000.00R$15.000.00®$20.000.000

M Valores por area cultural

Abordando especificamente a regido Sul do Brasil, em termos do
consumo, o Grafico 4 traz os seguintes indicadores:
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Grafico 4 — O consumo do Vale-Cultura na regido Sul do Brasil. Fonte: BRASIL,
2015.
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Consoante com a oferta de cultura descrita anteriormente sobre a regido,
os numeros de consumo evidenciam cenario semelhante. O estado do Parana
tem mais da metade do consumo do Sul, com 52% do total, o que demonstra
que ha maior acesso a cultura e fruicdo de produtos culturais no estado. O Rio
Grande do Sul vem na sequéncia, com 27% do consumo da regido, e, por ultimo,
Santa Catarina, com 22%. Esses indicadores evidenciam maior necessidade de
fomento e politicas piblicas mais eficazes no desenvolvimento da cultura desses
dois estados.

Consideracoes finais

O Vale-Cultura, programa implementado pelo Governo Federal - através
do Ministério da Cultura - busca democratizar ou facilitar o acesso aos bens
culturais entre a populacdo, ou seja, ¢ uma politica cultural que procura incluir
o consumo cultural na cesta basica do trabalhador brasileiro, contribuindo para
a cidadania.

O pesquisador argentino Garcia Canclini define politica cultural como:

Entenderemos por politicas culturales al conjunto de
intervenciones realizadas por el Estado, las instituciones
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civiles y los grupos comunitarios organizados a fin de orientar
el desarrollo simbdlico, satisfacer las necesidades culturales de
la poblacion y obtener consenso para un tipo de orden o de
transformacion social (1987, p. 26).

No Brasil, conforme expresso no artigo 215 da Constituicdo Federal de
19888, “O Estado garantird a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e
acesso as fontes da cultura nacional, e apoiard e incentivara a valorizag@o e a
difusdo das manifestacdes culturais”. Ressalta-se que no paragrafo 3°, inciso 1V,
encontra-se a democratizagdo do acesso aos bens culturais como uma das agdes
do poder publico.

O direito ao acesso também esta expresso na Declaracdo Universal dos
Direitos Humanos (1948), artigo 27, o qual estabelece que: “Todo ser humano
tem o direito de participar livremente da vida cultural da comunidade, de fruir
das artes e de participar do progresso cientifico e de seus beneficios”.

Nesse sentido, observamos que os governos reconhecem o papel
estratégico das politicas culturais para a protecdo e promog¢do dos direitos
culturais, caracterizando a culturacomo um componente estrutural imprescindivel
para o desenvolvimento da sociedade e para a transformacao social, conforme
expresso na definicdo de politica cultural proposta pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE):

Politica cultural ¢ a agdo do poder publico ancorada em
operagdes, principios e procedimentos administrativos e
orcamentarios. Esta politica ¢ orientada para melhorar a
qualidade de vida da populagdo através de atividades culturais,
artisticas, sociais e recreativas, proporcionando a mesma o
acesso aos bens culturais. Trata-se de uma agdo voltada para
todo o municipio e ndo somente para alguns segmentos da
sociedade (IBGE, 2007, p. 253).

Com relagdo aos direitos culturais, Chaui (2006) afirma que o Estado
deve assegurar os direitos publicos e estimular as iniciativas culturais, pois a
cultura ¢ um direito que deve ser acessivel a todos os brasileiros, considerando
todas as formas de expressao e manifestacdo cultural, e trabalhando politicas
cuja viga mestra seja a pratica da participagao.

8 Texto consolidado até a Emenda Constitucional n° 66 de 13 de julho de 2010.
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Porém, destacamos que o Vale-Cultura ndo ¢ uma politica direcionada
para estimular as iniciativas culturais, como defende a autora Marilena Chaui
(20006), pois nao esta focado naqueles que criam ou fazem a cultura, mas ¢ uma
iniciativa que busca inicialmente ampliar o acesso aos bens culturais disponiveis.

No entanto, a autora defende a cidadania cultural, ndo reduzindo a
cultura somente ao entretenimento, ao supérfluo ou as demandas do mercado,
pois entende que ela é um direito de todos os cidaddos. Nesse sentido, destaca:

Podemos dizer que a democracia propicia uma cultura da
cidadania. E nesse contexto de luta e ampliagio da cidadania
que podemos introduzir a ideia de cidadania cultural, ou seja,
a cultura politica democratica abre-se para uma democracia
cultural. (CHAUT, 2006, p. 140).

Simis (2007) aponta que a cultura ¢ um direito e que as politicas culturais
devem, obrigatoriamente, estar inseridas nas politicas publicas, facilitando a
difusdo e o acesso a cultura pelo cidaddo. A autora ainda chama a atenc¢do para
o importante papel do Estado nesse contexto:

No Estado democratico, o papel do Estado no ambito da
cultura, ndo é produzir cultura, dizer o que ela deve ser,
dirigi-la, conduzi-la, mas sim formular politicas publicas de
cultura que a tornem acessivel, divulgando-a, fomentando-a,
como também politicas de cultura que possam prover
meios de produzi-la, pois a democracia pressupde que o
cidaddo possa expressar sua visdo de mundo em todos os
sentidos. Assim, se de um lado se rechagam as iniciativas
que favorecem a “cultura oficial”, a imposi¢do de uma
visdo monopolizada pelo Estado do que deva ser cultura
brasileira, por outro, ndo pode eximir o Estado de prover
esse direito social, de estimular e animar o processo
cultural, de incentivar a produgao cultural, sem interferir
no processo de criagdo, e preservar seu patrimonio movel e
imovel. (SIMIS, 2007, p.135).

Porto (2007) destaca que existem duas dimensdes politicas essenciais
para o acesso a cultura: a universalizagdo dos servigos culturais para todos os
cidaddos, promovendo a formagao de habitos de fruicdo cultural, visibilidade
e troca de producdes culturais e artisticas; e a educagdo, vista como forma
de desenvolvimento pessoal e coletivo, estimuladora da independéncia, da
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autonomia e de valores éticos, firmando os direitos e responsabilidades de cada
um, condi¢des fundamentais para o efetivo acesso a cultura.

Uma politica cultural que n3o tem como principais
destinatarios artistas e produtores, mas o povo. Nao
para entreté-lo, mas para criar oportunidades reais de
enriquecimento humano, de acesso ao conhecimento
produzido pela enorme diversidade cultural e ambiental do
planeta, do reconhecimento da nossa e de outras identidades
culturais, de experiéncias culturais que emocionem, que
modifiquem a nossa maneira de ver e estar no mundo.
E que nos habilitem, se assim desejarmos, a ser ativos
participantes das escolhas sobre nosso presente e nosso
futuro. Uma politica cultural voltada para as pessoas, de
bragos dados com a ética que valoriza a vida, a justica e
o reconhecimento da diversidade. Capaz de promover
publicos leitores, de estimular a curiosidade sobre si e
sobre os outros, de expandir as experiéncias culturais e com
elas a vontade de se relacionar com o diferente sem que
ele represente uma ameaga. Ou seja, uma politica cultural
voltada para a formacao cultural das pessoas, de ampliagdo
dos imaginarios e das sensibilidades, para tornar a vida
aquilo que ela deveria ser por principio: mais humana
(PORTO, 2007, p.174-175).

Merece destaque também as mudangas existentes na disponibilizacao de
contetidos em diferentes formatos que também incidem nos conhecidos espagos
da arte, a “experiéncia intermidial” como afirma Garcia Canclini (2012, p. 52):

Alteram-se neste processo os vinculos entre criagdo, espetaculo,
entretenimento e participacdo; entre o que até poucos anos
atras se organizava sob as categorias de culto, popular e de
massa; entre o local, o translocal e o global; entre autoria,
reprodugdo e acesso; entre elaboracdo simbolica e intensidade
de estimulagao sensual direta.

A ampliacdo dos espacos da arte também colabora para o acesso dos
cidadaos, porém Garcia Canclini (2012, p. 210) ressalta que “as praticas estéticas
ndo surgem de gostos desinteressados e sim da acumula¢do combinada de
capital econdmico e capital cultural”. Portanto, o Vale-Cultura ¢ uma iniciativa
dentro das politicas publicas de cultura para ampliar as oportunidades de
acesso a diversidade cultural existente no Brasil, ou seja, ampliar o “potencial
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econdmico” do cidaddo, porém consideramos essencial, ampliar a educagio
média e superior, como condicionamentos sociais que ddo suporte para os
cidaddos apreciarem a arte.

Consideramos que a educagdo ¢ fundamental para o desenvolvimento
“na medida em que contribui para o despertar cultural, a conscientizagdo, a
compreensdo dos direitos humanos, aumentando a adaptabilidade e o sentido de
autonomia” (SACHS, 2004, p.39).

Afonso Luz, diretor de Estudos e Monitoramento de Politicas Culturais
do Ministério da Cultura, no documento intitulado Cultura em Numeros (2010),
afirma a importancia de programas como o Vale-Cultura para alterar o sistema
de producdo, distribui¢do e consumo da cultura:

Basta pensar que o Vale Cultura ird produzir uma
reviravolta na esfera de consumo de cultura nas pequenas e
grandes cidades brasileiras. Sdo estas alteracdes estruturais
que requerem um enorme planejamento da oferta de
bens culturais e uma ampliagdo calculada dos espagos,
equipamentos e pontos de distribui¢do dos produtos que
serdo adquiridos por estes novos cidaddos fruidores, os
individuos e familias que possuirdo tal beneficio. Logo
mais, haverd uma gestdo combinada e equilibrada de
investimentos na produ¢o, na distribuicdo e no consumo
de cultura (BRASIL, 2010, p. 28).

Buscando destacar os beneficios do programa, o Ministério da Cultura
fez uma simulagdo com o preco médio de alguns produtos e servigos culturais
oferecidos no Brasil e concluiu: com o acumulado de um ano, pode-se assistir
a cerca de 40 sessdes de cinema ou, aproximadamente, 35 espetaculos de
teatro, adquirir 28 livros, 50 entradas em eventos de arte, ou assistir a 12 shows
musicais.

A expectativa ¢ que possam ser injetados na cadeia produtiva cerca de
RS 25 bilhdes, porém, a situagdo atual do Vale-Cultura, segundo o Ministério
da Cultura (2015), mostra os seguintes dados: 230 mil cartdes emitidos, 60 mil
recebedoras habilitadas, R$ 20 milhdes consumidos e 35 operadoras cadastradas.

Considerando-se o Vale-Cultura como um mecanismo de acesso aos
bens culturais, observamos um avango em relagdo a democratizagdo da cultura
enquanto politica cultural, pois permite que assalariados (que recebem até cinco
salarios minimos) tenham um valor mensal para investir em bens culturais que
considerem importantes. No entanto, s2o necessarios também investimentos em
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educacdo, para desenvolver a compreensao e a sensibilidade dos cidadaos. Sob
esse aspecto, Garcia Canclini (2012, p. 231) fala que o consumo serve para
pensar, e isso se aplica ao vale-cultura enquanto oportunidade:

As agdes estéticas que se propdem mudar as referéncias do que
¢évisivel e enunciavel —revelar o que esta escondido ou enxerga-
lo de outro modo — nao se apresentam so6 nas artes. Acontecem
na midia, nas renovagdes urbanas, na publicidade e no ambito
de politicas alternativas: esta ¢ uma das chaves do fascinio de
publicidades inovadoras, da televisdo que parodia personagens
da politica ou das narrativas esclerosadas sobre o social. Os
publicitarios também criam em algumas ocasidoes dissenso
sensorial. Constatou-se, nos estudos comunicacionais, como a
moda e suas mensagens contribuem para a emancipagdo das
mulheres. Pesquisas sobre consumo demonstram que este pode
ser tanto uma cena de disciplinamento mercantil dos habitos e a
distingdo como um lugar de inovag¢ao criadora e discernimento
intelectual: o consumo serve para pensar.

Nesse sentido, o vale-cultura, enquanto politica cultural também cria
condigdes para aceitar as diferencas, ou seja, da aos cidaddos a possibilidade
de acesso aos bens culturais, como afirma Garcia Canclini (2007, p.116): “Para
serem democraticas, a cultura politica e a politica cultural devem ndo apenas
aceitar as diferencas, mas também criar condi¢des para que se possa vivé-las na
ambiguidade”.

Por fim, destacamos a necessidade de ampliagdo da divulgacdo do vale-
cultura além do incentivo a participagdo/adesao por parte das empresas, visto que
alguns produtos (jornais, revistas e livros) estdo disponiveis em todo o territorio
nao necessitando de uma infraestrutura especifica. Além disso, verificamos a
necessidade de ac¢des governamentais no sentido de superar a concentragdo
de atragdes culturais no Sudeste, pois isso permitiria a distribui¢do mais
proporcional dos produtos e servicos culturais em todo o territorio nacional.
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