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Resumo

Este artigo analisou as caracteristicas das publicagbes relacionadas ao tema
empreendedorismo. A pesquisa foi realizada na base de dados Web of Science
da ISI Web of Knowledge, procurando identificar as principais areas tematicas,
autores, tipos de documentos, titulo das fontes, ano das publicagdes, instituicbes,
idiomas e paises dessas publicagdes, assim como a identificacdo dos hot topics
e as publicacdes mais citadas, com os autores que mais publicam na tematica
pesquisada. A analise dos dados teve por base os calculos dos indices h-b e m
de Banks (2006). De acordo com os resultados deste estudo, constatou-se que
a quantidade de artigos publicados no periodo compreendido entre 2005 e 2014
aumentou gradativamente ao longo do periodo analisado, concentrando-se nos
Estados Unidos a lideranga das publica¢des escritas no idioma inglés, tendo como
principais fontes os periddicos Small Business Economics, Journal of Business
Venturing e Entrepreneurship Theory and Practice. Dentre os 20 topicos combinados
com o tema pesquisado Entrepreneurship (Empreendedorismo) destacaram-se
como hot topics os temas estratégia, inovacao, redes, negécios sociais. Nesse
sentido, denota-se que a tematica envolvendo o empreendedorismo é de grande
relevancia, tendo grandes desafios no que se refere ao desenvolvimento de estudos
que contemplem, principalmente, as areas de gestao, inovagao, aspectos sociais e
ambientais.
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Abstract

This article analyzed the characteristics of publications related to the topic
Entrepreneurship. The research was conducted in the database Web of Science
ISI Web of Knowledge, trying to identify the main subject areas, authors, types of
documents, title of the sources, year of publications, institutions, languages and
countries these publications, as well as the identification the “hot topics” and the
most cited publications with authors who publish in the researched topic. Data
analysis was based on the index calculations h-b and m of Banks (2006). According
to the results of this study, it was found that the number of articles published in
the period between 2005 and 2014, increased gradually over the period analyzed,
focusing on the United States to lead the publications written in English with the
main source the journal Small Business Economics, Journal of Business Venturing
and Entrepreneurship Theory and Practice. Among the 20 topics combined with the
theme researched Entrepreneurship stood out as “hot topics” the Strategy themes,
Innovation, Networking, Social Business. In this sense it denotes that the issue
involving the Entrepreneurship is of great importance, with major challenges as
regards the development of studies that address primarily the areas of management,
innovation, social and environmental aspects.

Keywords: Entrepreneurship. Bibliometric research. Web of Science.

1 Introducgao

O empreendedorismo tem um papel fundamental na criacado e
no desenvolvimento dos negdcios, estando estreitamente relacionado
com o crescimento e prosperidade das nagdes e regides. De acordo
com Hisrich et al. (2014), o empreendedorismo envolve uma agao
empreendedora por meio da criacdo de novos produtos/processos e/
ou entrada em novos mercados, o que pode ocorrer com a atuagao de
uma organizagao recém-criada, ou mesmo dentro de uma organizagao
ja estabelecida. Em outras palavras, para McMullen e Shepherd (2006),
ser um empreendedor significa agir diante de uma oportunidade na qual
se julga valer a pena investir. Conforme Shane e Venkataraman (2000),
oportunidades empreendedoras sao caracterizadas por situagdes nas
quais novos bens, servigos, matérias-primas e métodos organizacionais
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podem ser introduzidos e vendidos por um valor superior ao seu custo
de producao.

As pesquisas na tematica do empreendedorismo tém
contribui¢cdes significativas, em seu desenvolvimento inicial, das areas
de Economia e Psicologia. Entre os economistas, Schumpeter (1985)
se destaca entre os pioneiros a verificar e ressaltar a importancia do
empreendedor na economia, representado pelo agente que implementa
inovagdes, assumindo os riscos de suas ag¢des, tendo o lucro como seu
objetivo. Dessa forma, para o autor, o empreendedorismo é o “motor da
economia capitalista”, na medida em que a geracao de novos produtos
e a busca de novos mercados é capaz de promover o desenvolvimento
socioeconémico (SCHUMPETER, 1985).

Nessa perspectiva, Wiklund et al. (2011) complementam que o
empreendedorismo consiste em um tema emergente que vem sendo
cada vez mais discutido no dmbito académico, sendo uma area com
grande crescimento nos ultimos anos. Tendo em vista a importancia
do empreendedorismo no desenvolvimento econédmico, bem como sua
relevancia no crescimento das organizagdes, essa tematica vem sendo
amplamente explorada no ambito académico. Sao diversas as iniciativas
de compreender o comportamento empreendedor, as caracteristicas
associadas ao sucesso, as atitudes e tolerdncia frente aos riscos
envolvidos, a tomada de decisdo na acdo empreendedora, os impactos
do empreendedorismo no desenvolvimento econémico e empresarial,
entre outras diversas abordagens de pesquisa. Partindo da premissa
de que € um tema emergente e ainda sdo poucos os estudos buscando
ampliar o conhecimento referente a producédo cientifica relacionada a
esta tematica, este artigo busca entender quais as caracteristicas da
produgédo cientifica internacional sobre o empreendedorismo na ultima
década.

Nesse sentido, foi desenvolvido um estudo bibliométrico, por
meio da base de dados Web of Science, considerando as publicagdes
relacionadas ao tema entre os anos de 2004 e 2014. Com isso, o
objetivo é identificar as principais caracteristicas da produgao cientifica
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internacional relacionada ao empreendedorismo na ultima década. A
justificativa para a escolha temporal de pesquisa nos ultimos dez anos
tem como intuito compreender a evolucédo da tematica, bem como sua
importancia para o desenvolvimento econémico mundial.

Para alcangar o objetivo proposto, este artigo esta estruturado em
cinco secgdes, incluindo esta. A segunda apresenta a contextualizagéo da
tematica do empreendedorismo no ambito académico, com o intuito de
dar aporte tedrico ao estudo, incluindo outros estudos bibliométricos ja
realizados sobre o tema. Asec¢do seguinte apresenta o método do estudo,
em que sao descritos os procedimentos adotados no desenvolvimento
desta pesquisa. Na sequéncia, é realizada a analise e a discussao dos
resultados obtidos; e, por fim, sdo apresentadas as consideragoes finais
do estudo.

2 Referencial teérico

Esta secéo aborda uma revis&o na literatura sobre os conceitos de
empreendedorismo e sua evolucgao.

2.1 Empreendedorismo

O empreendedorismo ha muito tempo esta presente no nosso
entorno, seja no ambito académico, empresarial ou pessoal, pois se
apresenta como estimulador de quebras de paradigmas na sociedade.
Porém, nos ultimos tempos, o estudo sobre empreendedorismo vem
se intensificando, resultado do avango tecnoldgico, da sofisticagdo da
economia e dos meios de producdo e servigos, tornando o papel do
empreendedor cada vez mais fundamental na sociedade (DORNELLAS,
2014).

Bau (2015) também evidencia que o empreendedorismo ganhou
dimenséao global por causa das mudangas nas relagdes internacionais
entre nagcdes e empresas, entre o0 modo de produgdo, os mercados
de trabalho e a formacéao profissional. Dessa forma, percebe-se que
o empreendedorismo tem uma fungdo importante na criacdo e no
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crescimento dos negdécios, assim como no crescimento e na prosperidade
de nagdes e regides (HISRICH; PETERS; SHEPHERD, 2014).

O empreendedorismo busca compreender de que forma
surgem as oportunidades para a criagcdo de produtos, servigos,
mercados e processos de produgdo inovadores, além de entender
como sdo organizadas essas formas e as novas tecnologias e como
sdo descobertas por individuos para produzir grandes resultados
(BARON; SHANE, 2007). Assim, o empreendedorismo se apresenta
como atividade fundamental para a geragdo de riquezas, por meio do
crescimento econémico e do aprimoramento das condicées de vida da
populagédo, sendo também importante fator de geragédo de emprego e
renda (GEM, 2010), evidenciando a sua importancia e contribuicdo para
o desenvolvimento de um pais mais sustentavel.

Complementando, Costa, Cericato e Melo (2007) afirmam
que o empreendedorismo consiste na criagdo de valor por pessoas
e organizagdes trabalhando juntas para implementar uma ideia por
meio da criatividade e capacidade de transformacédo. Desse modo, o
empreendedorismo possui como caracteristica inerente a inovacao, e
essas tematicas devem andar de méos dadas, pois assim as multiplas
dimensodes de relagao da empresa com seu ambiente (desenvolvimento
institucional, de recursos alocagdo e comercializagdo) permitirdo a
inovacao se desenvolver (WOOLLEY; ROTTNER 2008).

Acredita-se que a sociedade esta na era do empreendedorismo,
pois os empreendedores estdo eliminando barreiras comerciais
e culturais, encurtando distancias, globalizando e renovando os
conceitos econdmicos, criando novas relagdes de trabalho e novos
empregos, quebrando paradigmas e gerando riqueza para a sociedade
(DORNELLAS, 2014).

2. 2 Evolugao do empreendedorismo

De acordo com Zen e Fracasso (2008), o termo empreendedor
vem acompanhando as mudangas no contexto social e tecnoldgico,
possuindo trés momentos importantes na historia.
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O primeiro acontecimento se refere a Revolugao Industrial
Britanica de 1770, no qual o empreendedor cumpria o papel de assumir
riscos e enfrentar incertezas, na expectativa de obter lucro. Apds, tem-
se a implantagdo do modelo de produgao fordista nos Estados Unidos
da América (EUA), em 1900, quando o termo “empreendedor” adquiriu
uma nova abordagem, relacionada a imaginagéo e inovagao. Por fim,
constata-se que, a partir da emergéncia das tecnologias da informagao,
nos anos 1990, houve uma expansdo das possibilidades de aplicar
o conhecimento no desenvolvimento de novos servigos e produtos,
desenvolvidos por milhares de novas empresas.

De acordo com Falcone e Osborne (2005), muitos estudiosos
tentam apresentar uma definigho do empreendedorismo, porém,
apresentam visdes, pensamentos e comportamentos diferentes.

Para Kirzner (1973), o empreendedor é aquele que cria um
equilibrio, encontrando uma posigéo clara e positiva em um ambiente
de caos e turbuléncia. Além disso, caracteriza-se como empreendedora
a pessoa que identifica clientes potenciais e cria uma empresa como
oportunidade de negécios para satisfazé-lo (MARCONDES 2000).
Conceitua-se também como empreendedor aquele que detecta uma
oportunidade e cria um negdcio para capitalizar sobre ela, assumindo
riscos calculados (DORNELAS, 2001).

Para Hisrich, Peters e Shepherd (2014), ser empreendedor
significa agir diante de uma oportunidade que vale a pena ser trabalhada,
ou seja, ato empreendedor ¢ algo que as pessoas optam por fazer com
base nas percepcdes da predisposicao e viabilidade de criar um novo
empreendimento para realizar uma oportunidade.

Até a primeira metade do século XX, as empresas surgiam e se
expandiam sem grandes preocupac¢des com os impactos ambientais e
sociais. Dessa forma, vem sendo muito explorado no ambito académico
o termo “empreendedorismo social e sustentavel”. O interesse no
empreendedorismo social tem aumentado nos ultimos anos, como
evidenciado pelos numeros de conferéncias, edigbes especiais e artigos
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de pesquisa que aparecem em uma ampla gama de publicagbes (MOSS
et al., 2011).

Segundo Tidd e Bessant (2009), os empreendedores sociais
percebem um problema social e utilizam os principios empreendedores
tradicionais para organizar, criar e administrar um empreendimento
visando realizar mudancga social. Esse empreendedor relune esforgos
para incorporar praticas de mercado com o desenvolvimento humano,
oferecendo solugdes para os problemas sociais, como o combate a
pobreza e a incorporagao dos excluidos aos direitos basicos de cidadania
(MELO NETO; FROES, 2002).

Além disso, o empreendedorismo social carrega a inovagdo como
um componente essencial de sua definigdo, sendo transformador de
uma realidade local, nacional ou mundial (SOCIALEDGE, 2008).

O empreendedorismo sustentavel, segundo Hockerts e
Wistenhagen (2003), consiste na identificacdo de uma oportunidade de
inovagao sustentavel e sua implementagéo, seja por meio de um novo
negocio ou reorientagao radical do negdcio existente.

Entende-se, ainda, que o empreendedor “verde” € uma
classificagao que se diferencia de outras, porque objetiva, em geral, uma
sustentabilidade entre o uso de recursos e negocios (AVENI, 2014).

Da mesma forma, o empreendedorismo sustentavel pode ser
definido como a descoberta, o desenvolvimento e a exploragdo de
oportunidades ligadas aos nichos sociais e ambientais que geram ganho
econdmico e melhoria social e ambiental.

O termo “empreendedorismo” também vem sendo muito abordado
na tematica de inovagdo. O empreendedorismo inovador consiste em
qualquer empreendimento que gere inovacgao relevante em beneficios
do negdcio e da sociedade (DRUCKER, 2007), como incubadoras,
parques e polos tecnoldgicos.

Além disso, outro termo que vem sendo relacionado ao
empreendedorismo é o setor publico. De acordo com Roberts (1992),
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empreendedorismo no setor publico € a geragdo de ideia inovadora, a
concepcgao e a implementacéo dessa ideia no setor publico.

3 Método

Este estudo caracteriza-se como exploratério e quantitativo, tendo
sido operacionalizado a partir de uma pesquisa bibliométrica, objetivando
ampliar o conhecimento referente as publicacbes relacionadas ao
tema empreendedorismo (entrepreneurship) na base de dados Web of
Science, no periodo compreendido entre os anos de 2005 e 2014.

Segundo Guedes e Borschiver (2005, p. 15), a bibliometria
“possibilita mapear e gerar indicadores de tratamento e gestdo da
informagao e do conhecimento necessarios ao planejamento, avaliagao
e gestao da ciéncia e da tecnologia, de uma determinada comunidade
cientifica ou pais”.

3.1 Definigao do escopo do estudo

A busca das publicagdes para fins de realizagao da bibliometria
foi realizada a partir da base de dados da Web of Science (WOS) do
Institute for Scientific Information (1Sl).

A WOS consiste em uma base multidisciplinar que possui cerca de
9.000 periodicos indexados. A base indexa somente os periddicos mais
citados em suas respectivas areas. E também um indice de citacdes,
informando, para cada artigo, os documentos por ele citados e os
documentos que o citaram. Permite, ainda, analisar as caracteristicas
das publicagbes e o calculo de indices de citagbes (CAPES, 2015).

Foi pesquisado o termo entrepreneur* na principal colegcdo da
Web of Science, no periodo compreendido entre os anos de 2005 e
2014, sendo encontrados 19.297 trabalhos. Posteriormente, refinou-se a
busca para publicacbdes das categorias management e business, e para
a exibicdo apenas de artigos, resultando em 5.501 trabalhos.
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3.2 Etapas para a coleta dos dados

Arealizacao da pesquisa dividiu-se em quatro etapas. Inicialmente
digitou-se o termo entrepreneur* no campo de pesquisa da base WOS.
Adotou-se o asterisco para contemplartermos comdiferentes terminagdes
relacionados a palavra “empreendedorismo” eEntrepreneurship),
delimitando-se o periodo de 2005 a 2014. A seguir, foram levantadas
as caracteristicas gerais das publicagdes: principais autores, principais
paises e idiomas, ano das publicacées, titulo das fontes, principais
instituicdes.

Na segunda etapa, foram identificados os principais topicos
relacionados a tematica empreendedorismo. Com base em uma
analise prévia das publicagées encontradas na Web of Science, foram
selecionados 20 tépicos relacionados ao tema.

Na terceira etapa, realizou-se a combinacgao de cada tépico com o
termo entrepreneur®, sendo calculado o total de publicagdes para cada
combinagao (tépico relacionado), o h-index e o coeficiente m.

Em seguida, na quarta etapa, foram identificados os hot topics por
meio do calculo do indice h-b e m.

3.3 Identificacao dos hot topics

Inicialmente, foram analisados os indices h-b e m para
posteriormente realizar-se a analise dos hot topics. Hirsch (2005) propde
o indice h-index (indice-h), visando quantificar o impacto e a relevancia
da produgao cientifica individual para a avaliagdo de pesquisadores e
comparacao de propodsitos de pesquisa.

Banks (2006) propde o indice h-b como uma extensao do h-index,
que é obtido por meio do numero de citacbes de um tépico ou combinacao
em determinado periodo, listados em ordem decrescente de citagdes. O
indice h-b é encontrado em publicacdes que tenham obtido um nimero
de citagbes igual ou maior a sua posi¢gdo no ranking. Banks (2006)
também explica o calculo do indice m, o qual é obtido pela divisao do
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indice h-b pelo periodo de anos que se deseja obter informagdes (n).
Para a analise dos indices h-b e m, foram utilizadas as definicbes de
Banks (2006), evidenciadas no Quadro 1.

Quadro 1 - Defini¢gdes para classificagdo de hot topics

indicem Tépico/combinagdo
Pode ser de interesse para pesquisadores em um campo
0<m=<0,5 especifico de pesquisa, o qual engloba uma comunidade
pequena.

Provavelmente pode se tornar um hot fopic como area de
0,5<m=s2 pesquisa, no qual a comunidade é muito grande ou o tépico/
combinagao apresenta caracteristicas muito interessantes.

E considerado um hot topic, tema exclusivo com alcance
mz=2 nao apenas na sua propria area de pesquisa e é provavel
que tenha efeitos de aplicagao ou caracteristicas unicas.

Fonte: Banks (2006).

A partir das definicdes de Banks (2006), neste estudo, serdo
considerados hot topics as combinag¢des com indice m = 2.

4 Analise e discussao dos resultados

Realizou-se a pesquisa do termo entrepreneur* na principal
colecao da Web of Science, no periodo compreendido entre os anos
de 2005 e 2014, e foram encontrados 19.297 trabalhos. Apds refinar a
busca para publicacbdes das categorias management e business, e para
a exibicdo apenas de artigos, a pesquisa resultou em 5.501 trabalhos.
Inicialmente, serdo apresentados os resultados gerais das publicagdes
e, por fim, os hot topics relacionados ao tema.

4.1 Caracteristicas gerais das publicagées

A seguir, serdo apresentadas as caracteristicas gerais das
publicagdes relacionadas ao tema empreendedorismo, de acordo com
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as seguintes categorias: autores, paises e idioma das publicagdes, ano
das publicagdes, titulo das fontes e principais instituigdes.

4.1.1 Principais autores

O Quadro 2 apresenta os principais autores que publicaram sobre
o tema empreendedorismo nos ultimos dez anos.

Quadro 2 - Principais autores

Autor N° Artigos
WRIGHT, M. 70
SHEPHERD, D. A. 37
AUDRETSCH, D. B. 36
ZAHRA, S. A. 35
URBANO, D. 24
ACS, Z. J. 23
LL Y. 23
BARON, R. A. 21
BRUTON, G. D. 21
DE CLERCQ, D. 21
IRELAND, R. D. 21
KURATKO, D. F. 21

Fonte: Web of Science (2015).

Percebe-se, pelo Quadro 2, que existe uma diversidade de autores
que publicaram uma elevada quantidade de trabalhos sobre o tema no
periodo analisado. Além disso, Mike Wright, professor da Imperial College
London, Londres, Inglaterra, destaca-se como o pesquisador com maior
numero de publicagdes no tema de empreendedorismo nos ultimos dez
anos. Outros pesquisadores com elevado numero de trabalhos no tema
sdo: Dean A. Shepherd e David B. Audretsch, da Indiana University,
Estados Unidos; e Shaker A. Zahra, da Universityof Minnesota, Estados
Unidos.
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4.1.2 Principais paises e idiomas

No Quadro 3, apresentam-se os principais paises que possuem
publicacdes relacionadas ao tema pesquisado.

Quadro 3 - Principais paises

Pais N° Artigos

1° Estados Unidos 2186
2° Inglaterra 863
3° Canada 426
4° Espanha 414
5° Alemanha 381

6° Holanda 334
7° China 254
8° Suécia 243
9° Australia 222
10° Italia 206
22° Portugal 58

23° Brasil 32

Fonte: Web of Science (2015).

No que diz respeito ao numero de publicagbes por paises, os
Estados Unidos da América lideram o ranking, seguidos de Inglaterra,
Canada e Espanha. Com isso, percebe-se que os paises com mais
publicagbes sdo os paises dos principais pesquisadores da tematica
empreendedorismo. Destaca-se que Portugal ocupa a 222 posi¢ao e o
Brasil ocupa a 23?2, o que revela uma grande disparidade do numero de
publicacdes destes paises em relacdo aos que estao no topo.

Corroborando com os paises que mais publicam sobre a tematica,
o idioma inglés se sobressai, com 5.418 publicagbes, ou seja, 98,5% do
total de estudos publicados no tema.

Rev. Ciénc. Admin., Fortaleza, v. 21, n. 2, p. 600-620, jul./dez. 2015 611



Luciana Aparecida Barbieri da Rosa, ClandiaMaffini Gomes, Ana Paula Perlin, Francies Diego Motke, Kamila Frizzo

4.1.3 Ano das publicagées

No periodo compreendido entre 2005 e 2014, constatou-se que o
numero de publicagdes aumentou gradativamente ao longo do periodo
analisado. A Figura 1 apresenta a quantidade de artigos publicados por
ano relacionado ao tema Empreendedorismo.

Figura 1 - Publicagdes por ano
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373 411

0
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Fonte: Web of Science (2015).

Comparando o numero de publicagbes do ano 2005 a 2014,
evidencia-se que a houve um crescimento significativo (quase
triplicado) no periodo, demonstrando a relevancia que os estudos sobre
empreendedorismo estdo ganhando nos ultimos anos.

4.1.4 Titulo das fontes

O Quadro 4 apresenta as dez principais fontes de publicagdes
relacionadas a tematica empreendedorismo.
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Quadro 4 - Titulo das fontes

Titulo da Fonte N° Artigos
Small Business Economics 396
Journal of Business Venturing 327
Entrepreneurship Theory and Practice 322
Entrepreneurship and Regional Development 217
International Small Business Journal 183
Research Policy 159
Journal of Small Business Management 154
International Entrepreneurship and Management Journal 143
Strategic Entrepreneurship Journal 124
Technovation 120

Fonte: Web of Science (2015).

Os periodicos que mais tém publicado trabalhos na tematica
sdo: Small Business Economics, Journalof Business Venturing e
Entrepreneurship Theory and Practice. Percebe-se que os dois
periddicos que mais publicam estudos no tema empreendedorismo
nao tratam especificamente desse tema. Destaca-se que entre os dez
principais periodicos que tém publicado sobre empreendedorismo quatro
tratam especificamente da tematica e outros trés sado direcionados aos
pequenos negocios.

4.1.5 Principais instituicoes

As instituicbes que mais publicaram trabalhos relacionados ao
tema empreendedorismo estdo em destaque no Quadro 5.
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Quadro 5 - Principais instituicbes

Instituicao N° Artigos
Indiana University 157
University of Nottingham 94
Erasmus University 82
University of Minnesota 71
University of North Carolina 70
University of lllinois 67
Imperial College London 67
Babson College 65
Universitat de Valéncia 65
Harvard University 63

Fonte: Web of Science (2015).

As instituicbes que mais se destacaram no que se refere as
publicacdes relacionadas ao tema empreendedorismo foram: Indiana
University, dos Estados Unidos, University of Nottingham, da Inglaterra,
e Erasmus University, da Holanda.

4.1.6 Empreendedorismo e os hot topics

Nesta etapa da pesquisa, foram investigadas as publicagdes sobre
empreendedorismo e os principais topicos relacionados a essa tematica.
Com base em uma analise prévia das publicacdes encontradas na Web
of Science, foram selecionados 20 tépicos relacionados ao tema.

O Quadro 6 classifica os 20 toépicos relacionados a tematica,
organizados conforme o numero de publicagbes apds a selegcdo das
categorias management e business, e da opcao de exibicdo apenas de
artigos.
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Quadro 6 - Tépicos relacionados ao tema empreendedorismo (2005-
2014)

Tépicos To_tal d?
Publicagoes
Estratégia (Strategy) 18.820
Inovagéo (/nnovation) 12.918
Redes (Networks) 10.305
Cultura (Culture) 5.929
Conhecimento organizacional (Organizational knowledge) 4.483
Governo (Government) 4.209
Negaocios sociais (Social business) 4.002
Etica (Ethics) 3.075
Responsabilidade social (Social responsibility) 2.897
Fracasso (Failure) 2.801
Gestao ambiental (Environmental management) 2.066
Setor publico (Sector public) 1.669
Internacionalizagao (Internationalization) 1.421
Impostos (Taxes) 781
Fundos de investimento (/Investment funds) 527
Franquia (Franchise) 298
Startup 145
Incubadora (Incubator) 145
Base da piramide (Bottom of the pyramid) 74
Parques tecnoldgicos (Technological park) 26

Fonte: Web of Science (2015).

Posteriormente, realizou-se a combinagdo de cada topico com
o termo entrepreneur®, sendo calculado o total de publicagdes para
cada combinagao (topico relacionado), o h-index e o coeficiente m,
apresentada no Quadro 7.
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Quadro 7 - Hot topics relacionados ao tema empreendedorismo

Tépicos Pu-ll-)(:itca:;gges In:_';e indice M
Estratégia (Strategy) 1291 65 6,5
Inovacgao (/nnovation) 1734 63 6,3
Redes (Networks) 997 52 52
Negadcios sociais (Social business) 613 40 4,0
I T A
Internacionalizagao (/Internationalization) 300 37 3,7
Cultura (Culture) 364 30 3,0
Fracasso (Failure) 246 30 3,0
Governo (Government) 361 29 29
rReif)%%r;?;Z;l}i/()iade social (Social 149 o5 25
Startup 91 22 2,2
giit:;eme:;?blental (Environmental 138 21 21
Incubadora (Incubator) 78 19 1,9
Etica (Ethics) 120 17 1,7
Setor publico (Sector public) 103 16 1,6
;;722;5 de investimento (/nvestment 89 13 1.3
Franquia (Franchise) 53 12 1,2
Impostos (Taxes) 61 12 1,2
Base da piramide (Bottom of the pyramid) 19 6 0,6
ll::rrlc(])ues tecnolégicos (Technological 8 6 0.6

Fonte: Web of Science (2015).

De acordo com Kelly e Jannions (2006), a partir do calculo dos
indices h-index e m, é possivel mensurar o desempenho dos topicos/
combinacgdes pesquisados, tendo por base o numero de citacbes que
tiveram. Baseando-se nas consideragbes de Banks (2006), pode-se
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classificar como hot topics as combinagdes do tema empreendedorismo
com os doze topicos classificados no Quadro 7: estratégia (strategy),
inovagao (innovation), redes (networks), negocios sociais (social
business), conhecimento organizacional (organizational knowledge),
internacionalizacao (internationalization), cultura (culture), fracasso
(failure), governo (government), responsabilidade social (social
responsibility), startup e gestdo ambiental (environmental management).

Desse modo, percebe-se que esses doze toépicos relacionados
com a tematica empreendedorismo séo hot topics por apresentarem m =
2, podendo ser classificados como topicos exclusivos, com alcance nao
apenas na propria area de pesquisa, e provavelmente tém efeitos de
aplicacao ou caracteristicas unicas.

As outras combinagdes que apresentarem indice 0,5 < m < 2
podem ser consideradas hot topics emergentes como areas de pesquisa.
Os tépicos que apresentaram m < 0,5 podem ser de interesse para
pesquisadores em um campo especifico de pesquisa.

Nesse sentido, denota-se que a tematica envolvendo o
empreendedorismo € de grande relevancia, tendo grandes desafios
no que se refere ao desenvolvimento de estudos que contemplem,
principalmente, as areas de gestdo, inovagdo, aspectos sociais e
ambientais.

5 Consideragoes finais

A analise das publicagdes sobre entrepreneurship na base de
dados Web of Science resultou em 5.501 artigos relacionados aos temas
management e business (administragdo e gestdo). Constatou-se que o
numero de artigos publicados no periodo compreendido entre 2005 e
2014 aumentou gradativamente ao longo do periodo analisado.

A maioria das publicacbes referente ao tema foi publicada nos
periodicos Small Business Economics, Journal of Business Venturing e
Entrepreneurship Theory and Practice, que se destacam com o maior
numero de publicagbes. As instituicdes que mais publicaram artigos

Rev. Ciénc. Admin., Fortaleza, v. 21, n. 2, p. 600-620, jul./dez. 2015 617



Luciana Aparecida Barbieri da Rosa, ClandiaMaffini Gomes, Ana Paula Perlin, Francies Diego Motke, Kamila Frizzo

relacionados ao tema foram Indiana University, Universityof Nottingham e
Erasmus University. Verificou-se, ainda, que os Estados Unidos da
América (EUA) lideram o ranking dos paises que mais publicaram sobre
a tematica.

A combinagédo do topico entrepreneurship (empreendedorismo)
com os 20 topicos resultou em 12 combinag¢des que apresentaram indice
m = 2, podendo ser consideradas hot topics emergentes nas seguintes
areas de pesquisa :estratégia, inovagdo, redes, negdcios sociais,
conhecimento organizacional, internacionalizagdo, cultura, fracasso,
governo, responsabilidade social, startup e gestdao ambiental.

Como limitacédo do estudo, destaca-se a sua realizacao utilizando
apenas em uma base de dados especifica. Como sugestdo para
trabalhos futuros, pode-se ampliar o escopo dos meios de publicagao,
contemplando outras importantes bases de dados cientificos, anais de
eventos académicos nacionais e internacionais, e periddicos classificados
como ‘A’ no Sistema Qualis /CAPES.
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