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Resumo

Este estudo tem como objetivo compreender como o consumo de fotografias em sua condigdo material se articula no universo
familiar. Para tanto, utiliza-se a Teoria da Cultura do Consumidor, apoiada em discussdes sobre a Cultura Material entendida como
artefatos que envolvem uma relagdo sujeito-objeto, aqui especificamente entre familias e fotografias. Nesse sentido, adota-se
uma perspectiva qualitativa e interpretativista, utilizando entrevistas, observagdes e fotografias como técnicas de coleta de dados,
realizadas por meio de trabalho de campo com as familias. Os procedimentos de analise dos dados envolveram analise de conteudo.
As principais conclusdes referem-se aos artefatos através dos quais as familias armazenam as fotografias, nomeadamente: caixas
de sapatos, albuns, porta-retratos e fotografias emolduradas, indicando que as fotografias impressas possuem materialidade nao
sé em si mesmas, mas também através dos locais onde s&do guardadas, servindo como portadoras de histérias ou como elementos
de decoragdo do ambiente familiar.

Palavras-chave: cultura de consumo, cultura material, fotografia.
Abstract

This study aims to understand how the consumption of photographs in their material condition is articulated within the family universe.
To this end, Consumer Culture Theory is employed, supported by discussions on Material Culture understood as artifacts that
involve a subject—object relationship, here specifically between families and photographs. Accordingly, a qualitative and interpretivist
perspective is adopted, using interviews, observations, and photographs as data collection techniques, conducted through fieldwork
with families. Data analysis procedures involved content analysis. The main findings concern the artifacts through which families store
photographs, namely: shoeboxes, albums, picture frames, and framed photographs, indicating that printed photographs possess
materiality not only in themselves but also through the places in which they are kept, serving as carriers of stories or as elements
of decoration within the family environment.

Keywords: consumer culture, material culture, photography.
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Resumen

Este estudio tiene como objetivo comprender como se dinamiza el consumo de fotografias en su condiciéon material en el universo
familiar. Para ello, se articul6 la Teoria de la Cultura de Consumo con la discusién sobre Cultura Material para analizar los artefactos
que implican una relacién sujeto-objeto, en este caso, especialmente entre familias y fotografias. Se adoptaron perspectivas
cualitativa e interpretativista; ademas, las entrevistas, las observaciones y las fotografias se utilizaron como técnicas de recoleccion,
aplicadas mediante un trabajo de campo con familias. En cuanto al procedimiento de analisis, se utilizé el andlisis de contenido.
Los principales resultados encontrados consistieron en los artefactos utilizados por las familias para almacenar las fotografias,
tales como cajas de zapatos, albumes, portarretratos y cuadros. Se constatd que las fotografias impresas poseen materialidad
no solo por si mismas, sino también por los lugares donde se guardan, y sirven como repositorios de historias o como decoracion
del entorno familiar.

Palabras clave: cultura de consumo, cultura material, fotografia.

Introdugao

Cada fotografia carrega em si um conjunto de informagdes — como aparéncias, pertences, vestimentas e
lugares — aberto a interpretagao (Kossoy, 2001). No exercicio constante de recuperar sua forma de presenca em
um determinado contexto, a fotografia representa a visualizagdo de parte de uma histéria que ¢é interpretada com
base nas experiéncias e na bagagem cultural de quem a observa.

Inicialmente, a fotografia restringia-se a um grupo seleto de pessoas, devido ao conhecimento técnico exigido e
ao seu alto custo. Gradualmente, ela passou a integrar a vida social e deixou marcas de significados importantes em
cada contexto biografico, seja como forma de documentagao, de divulgagao de noticias ou de representagao familiar
(Mauad, 1996). Nos ultimos anos, os avangos tecnoldgicos trouxeram uma transformagao profunda, a medida que a
fotografia se popularizou amplamente e possibilitou o registro de praticamente qualquer momento que um individuo
considere que vale a pena capturar (Souza & Neves, 2018; Pérez, 2022; Niese et al., 2024).

Afotografia € um artefato por meio do qual é possivel identificar caracteristicas da época em que foi produzida,
como a tematica e a tecnologia, bem como informagdes referentes ao espago-tempo retratado. Se a cultura material
pode ser descrita textualmente, ela também pode ser expressa por meio de fotografias, que podem até revelar aspectos
néo captados pela escrita (Soilo, 2012). Assim, a cultura material pode ser considerada sindnimo de artefatos, no
sentido de abarcar o vasto universo de objetos utilizados pelos individuos para lidar com o mundo, relacionar-se
socialmente e compreender a sua propria histéria. (Hicks, 2010).

Neste estudo, a expresséao “condigao material da fotografia” refere-se a fotografia como objeto fisico — isto €,
fotografias impressas incorporadas a praticas cotidianas de armazenamento, exposigao, circulagéo e preservagao
no espago doméstico. Ao enfatizar essa condigdo material, o foco analitico desloca-se da fotografia entendida
exclusivamente como imagem ou representagao para sua existéncia concreta enquanto artefato de consumo, inserido
nas relagdes familiares, na construgdo da memdaria e nas praticas culturais cotidianas.

Segundo Schroeder (1998), a fotografia € uma importante forma de compreender os consumidores, tanto
através de suas histérias de vida quanto como meio de transmissao de informagdes sobre o mundo. Para o autor,
a pratica da fotografia integra o comportamento do consumidor n&o apenas por meio da compra de equipamentos
fotograficos, mas também pelos atos de fotografar, classificar e selecionar imagens para albuns e porta-retratos,
mostra-las a outras pessoas e visualizar fotografias feitas por outros.

Apesar da consolidagao de estudos que abordam a fotografia no ambito da cultura visual e do consumo
simbolico, grande parte dessa literatura privilegia a fotografia como imagem, linguagem ou representagao, dedicando
menos atengdo a sua condi¢cdo de objeto material inserido em préticas cotidianas. Em particular, existe uma lacuna
na compreenséo da fotografia impressa como um artefato de consumo no universo familiar — isto €, como um objeto
que circula, € armazenado, exibido, selecionado e ressignificado ao longo do tempo, articulando memaria, moralidade
e relagbes familiares. Consequentemente, a dindmica pela qual a materialidade da fotografia participa da constituicdo
da vida familiar e das praticas de consumo associadas permanece pouco explorada.

Nesse contexto, o presente estudo se guia pela seguinte questado de pesquisa: como as familias se relacionam
com a fotografia em sua condigdo material, ou seja, com a fotografia impressa, e como essa relagado se articula com
as praticas de consumo, a memoria e a cultura material no universo familiar? Para abordar essa questao, o estudo
adota a perspectiva da CCT (Teoria da Cultura do Consumo), apoiada em discussdes sobre Cultura Material. (Arnould
& Thompson, 2005; Miller, 2013). Assim, o objetivo deste estudo € compreender como o consumo de fotografias
em sua condicdo material se articula no universo familiar, considerando as praticas de armazenamento, circulagao
e exposicao desses artefatos, bem como os significados, as memodrias e as relagdes familiares a eles associados.

2 Revista Ciéncias Administrativas, 31: e17359, 2025


http://periodicos.unifor.br/rca

A Fotografia no Universo Familiar como Expresséo da Cultura Material e do Consumo

A originalidade deste estudo reside em abordar a fotografia ndo apenas como imagem ou representagéo
simbdlica, mas como um objeto material de consumo que participa ativamente da organizagédo da vida familiar.
Ao deslocar o foco analitico para a materialidade das fotografias impressas e para as suas praticas de circulagao,
armazenamento e exposi¢cdo no espago doméstico, o estudo amplia a compreensao das dinamicas familiares sob
uma perspectiva de consumo. Do ponto de vista tedrico, a pesquisa dialoga diretamente com a Teoria da Cultura do
Consumidor ao demonstrar como objetos comuns, inseridos em contextos cotidianos, contribuem para a construgao
de significados, memoarias e relagdes sociais. Além disso, o estudo possui relevancia social ao langar luz sobre
praticas familiares frequentemente naturalizadas, mas centrais para compreender como individuos e familias lidam
com memoria, identidade e pertencimento ao longo do tempo. Dessa forma, o estudo contribui para a CCT e para
os estudos de cultura material ao destacar como a materialidade da fotografia estrutura praticas de consumo, a
memodria e as relagdes familiares.

Por fim, sob uma perspectiva metodologica, este estudo adota uma abordagem qualitativa e interpretativista,
baseada em entrevistas e no uso de fotografias, com o objetivo de compreender as praticas e os significados
associados a fotografia no contexto familiar.

Fundamentagao Tedrica

A Teoria da Cultura do Consumo (CCT) ¢ influenciada principalmente pela antropologia cultural e considera a
realidade sociocultural, enfatizando a subjetividade humana e as dimensdes simbdlicas das relagdes sociais (Gaido
et al., 2012). Ela explora a “heterogeneidade da distribuicdo de significados e a multiplicidade de agrupamentos
culturais que se sobrepdem e coexistem no contexto socio-histérico mais amplo da globalizagdo” (Casotti & Suarez,
2016, p. 355). O consumo articula objetos e seres humanos, oferecendo um meio de compreender o mundo. Por
meio do consumo, a cultura se expressa em ideais, estilos de vida, principios e identidades sociais. A cultura molda
as experiéncias do cotidiano, e os codigos culturais conferem coeréncia as praticas e ao consumo (Rocha, 2000).

Dentro da Teoria da Cultura do Consumidor (Arnould & Thompson, 2005), este estudo se envolve mais diretamente
com investigagdes que enfatizam o padrao sécio historico do consumo, examinando como as praticas de consumo
associadas a fotografia sdo constituidas e transformadas ao longo do tempo no contexto familiar. Ao mesmo tempo,
o estudo mantém proximidade com pesquisas sobre projetos de identidade do consumidor, na medida em que a
materialidade da fotografia participa da construgao de memodrias, identidades e relagdes familiares. Esse posicionamento
transversal reflete o carater interpretativo da investigagao e a natureza relacional dos fenébmenos analisados.

A cultura pode ser entendida como um conjunto de praticas por meio das quais os individuos se orientam no
mundo. A cultura material, por sua vez, compreende o conjunto de objetos — criados ou nao por individuos — que
sdo dotados de significado por meio de praticas e que, simultaneamente, ajudam a conferir sentido a essas mesmas
praticas (Sassatelli, 2007). Para Ferreira e Scaraboto (2016), consumidores € objetos sdo elementos co-constitutivos
em sua relagao, por meio de um processo dialético. A materialidade é capaz de conectar e transformar objetos e
consumidores simultaneamente. A cultura material inclui objetos que fazem parte de um conjunto de significados
abertos, os quais requerem agentes para se tornarem significativos (Sassatelli, 2007).

No século XX, o termo “cultura material” surgiu de uma intersecéo entre as disciplinas de arqueologia e
antropologia. No final do século XIX, houve uma preocupagdo com a analise de objetos, conferindo-lhes um papel
central como meio de documentar o passado, compreender o presente e vislumbrar o futuro. No inicio do século XX,
os interesses antropolégicos deslocaram-se dos objetos para um envolvimento mais proximo com sociedades vivas,
por meio do trabalho de campo (Hicks, 2010).

Segundo Hicks (2010), no final da década de 1980, houve uma mudanga conceitual da tecnologia para a cultura
material em resposta as abordagens estruturalistas, com o objetivo de unir estrutura e significado em uma Unica
analise. Na mesma década, Daniel Miller conceituou os estudos de cultura material como uma antropologia social
do consumo. Assim, discutir a cultura material € uma forma de alinhar a CCT aos estudos antropolégicos (Arnould
& Thompson, 2007; Miller, 1987).

Miller (1987) mostra que a preocupagédo em focar na materialidade ndo esta imune a criticas. Uma critica ao
materialismo é que individuos ou relacionamentos puros sdo contaminados por objetos. No entanto, o autor argumenta
gue a questao moral do consumo nao deve ser confundida com o ato de consumir em si, uma vez que as pessoas
sempre consumiram o que era produzido por elas mesmas ou por outros. Nesse sentido, uma abordagem baseada
na cultura material implica uma compreensao profunda e nao simplificada da humanidade. O foco n&o recai sobre os
objetos em si, mas sobre a dualidade sujeito-objeto (Miller, 1987). A cultura material pode ser considerada sinénimo de
artefatos, no sentido de abranger o extenso universo de objetos utilizados pelos individuos para lidar com o mundo,
relacionar-se socialmente e compreender sua propria mente (Hicks, 2010).

Se a cultura material pode ser descrita textualmente, ela também pode ser expressa por meio de fotografias, as
quais podem até mesmo revelar aspectos ndo evidenciados pela escrita (Soilo, 2012). A fotografia € um artefato por
meio do qual é possivel identificar caracteristicas da época em que foi produzida — como a tematica e a tecnologia
—, bem como informagdes referentes ao espago-tempo retratado. E, simultaneamente, objeto e imagem: objeto
enquanto materialidade fisica e imagem enquanto representagao singular (Kossoy, 2001).
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Segundo Soilo (2012), as fotografias representam modos de vida, rituais e memorias, e possibilitam a compreensao
da cultura material e de suas transformacgdes ao longo do tempo. As histérias construidas a partir de fotografias sao
constituidas tanto pelo conteiido do momento registrado quanto pelos vinculos sociais e afetivos que lhes conferem
sentido no cotidiano (Santos, 2016). As fotografias sdo artefatos que carregam as memoérias de um individuo ou
grupo, mobilizando emocgdes e vinculos associados a esses objetos (Belk, 2014).

As contribuigdes mobilizadas neste estudo provém de tradi¢gdes disciplinares distintas, mas estabelecem um
dialogo complementar na construgdo do argumento teorico. Miller (1987) fornece uma base antropoldgica para a
compreenséo da relagéo constitutiva entre sujeitos e objetos, enquanto Hicks (2010) contribui para a historicizagao
e a consolidagao epistemologica dos estudos da cultura material. Belk (2014) aproxima essas discussdes do campo
do consumo ao destacar o papel dos objetos na construgdo da memoaria, da identidade e de vinculos afetivos. Soilo
(2012), por sua vez, enfatiza o potencial da fotografia como um meio privilegiado de acesso a dimensdes da cultura
material que nem sempre séo reveladas pela escrita. A articulagcdo dessas perspectivas fundamenta a analise da
fotografia como artefato material no contexto familiar.

A inter-relagcéo entre a Teoria da Cultura do Consumo e os estudos da cultura material tem sido explorada
em pesquisas que analisam artefatos domésticos como mediadores centrais das relagbes sociais e das praticas de
consumo. Estudos classicos, como os de Wallendorf e Arnould (1988) e Arnould e Price (1993), ja demonstravam
como objetos e experiéncias materialmente situados participam da construgao de vinculos, significados e formas de
pertencimento. Mais especificamente, Epp e Price (2008) mostram como artefatos familiares inseridos no espacgo
doméstico organizam narrativas, memérias e relagées ao longo do tempo, articulando consumo, materialidade e vida
familiar. Mais recentemente, Belk et al. (2016) reforgam essa convergéncia ao destacar o papel da cultura material na
compreenséao de fendmenos de consumo, mostrando como objetos cotidianos participam ativamente da constituigao
da vida social. Estes estudos corroboram a relevancia de investigar a fotografia como artefato material no contexto
familiar, em dialogo direto com a CCT.

Por meio da fotografia, momentos do passado registrados em imagens podem ser revisitados como uma
forma de relembrar experiéncias vividas. Ao narrar uma imagem, o discurso possibilita a mobilizagdo de memarias
e emogdes associadas a esses registros. (Kossoy, 2001).

Nessa mesma linha, Schroeder (1998) argumenta que falar sobre uma imagem implica relaciona-la a viséo
de mundo que ela representa. A interpretagéo da fotografia resulta do enquadramento produzido pelo fotégrafo e da
bagagem cultural do observador, estando estreitamente relacionada aos valores e aos contextos sociais e historicos
em que a imagem foi produzida e apropriada (Kossoy, 2001; Soilo, 2012).

Ainterpretacdo de imagens depende do contexto histérico e das relagdes sociais envolvidas, uma vez que as
fotografias guardam registros de experiéncias vividas que permanecem como memoéria presente (Mauad, 1996). A
fotografia integra, assim, um conjunto de objetos — como méveis, livros, roupas e cartas — capazes de evocar uma
sensagao do passado por meio de sua associagdo com pessoas e momentos significativos (Belk, 2014).

Hoje, os adultos podem visualizar com maior precisdo a aparéncia de seus pais e avis quando criangas —
algo que ndo ocorria antes da invengdo da camera, quando os registros visuais eram restritos e frequentemente
associados a reafirmacdo de posicdes sociais. Com a popularizagdo das cameras, tornou-se comum ter varias
fotografias referentes a diferentes fases da vida (Sontag, 2004).

Os conceitos mobilizados pela literatura sobre fotografia embasam diretamente a andlise empirica desenvolvida
neste estudo. Compreender a fotografia tanto como objeto quanto como imagem (Kossoy, 2001) possibilita examinar
simultaneamente sua materialidade e seus significados simbdlicos no cotidiano familiar. As contribuicdes de Sontag
(2004) e Mauad (1996), ao enfatizarem a relagéo entre fotografia, memaria e contexto histérico, embasam a interpretagao
das narrativas associadas as imagens, demonstrando como os registros visuais participam da constru¢do de memodrias,
afetos e significados ao longo do tempo. Assim, essas referéncias tedricas funcionam como lentes analiticas para a
leitura das praticas empiricas e dos discursos investigados.

Afotografia surgiu ha quase dois séculos, o que motiva uma investigagéo sobre como a relagéo entre consumidores
e fotografias, especialmente no contexto familiar, foi construida ao longo do tempo, considerando sujeitos e objetos como
elementos mutuamente relacionados e nao estaticos. Neste estudo, a familia é entendida como um espaco relacional
no qual simbolos, valores, crengas e narrativas sdo compartilhados, dando sentido a experiéncia cotidiana (Silveira,
2000; Fonseca, 2004). E nesse ambiente que a memoria assume um carater compartilhado, sendo continuamente
construida, negociada e transmitida por meio de praticas e artefatos materiais. A medida que circulam no seio das
familias, as fotografias funcionam como suportes privilegiados dessa memaéria compartilhada, articulando experiéncias
individuais e narrativas familiares mais amplas, possibilitando a apreensao de modos de vida e a compreensao da
cultura material e de suas transformagdes ao longo do tempo.

Os conceitos mobilizados ao longo deste referencial tedrico ndo sdo concebidos como elementos isolados
nem organizados em um modelo *a priori*, mas articulam-se em torno de um eixo interpretativo comum. A fotografia
€ compreendida como um artefato material inserido em praticas sociais, por meio do qual o consumo, a meméria
e as relacdes familiares se articulam em contextos historicamente situados. Quando armazenadas, organizadas,
exibidas e narradas no cotidiano doméstico, as fotografias integram praticas de consumo ordinarias que estruturam
os lagos familiares e os sentidos de pertencimento ao longo do tempo. Essa articulagdo orienta a analise empirica
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desenvolvida no estudo, possibilitando a construgdo de interpretacées situadas por meio de um didlogo continuo
entre teoria e dados, em consonancia com a abordagem qualitativa e interpretativista adotada.

Procedimentos metodolégicos

Ao buscar compreender um fendbmeno mais profundamente através da lente da Teoria da Cultura do Consumidor,
esta pesquisa foi conduzida a partir de uma epistemologia interpretativista de natureza qualitativa (Ayrosa & Sauerbronn,
2004; Vieira, 2013). Sob essa perspectiva, a construgao de sentido ocorre por meio da interpretagéo contextualizada
de discursos e praticas observados, reconhecendo-se o papel ativo do pesquisador como mediador analitico no
processo de compreensao do fendmeno em investigagdo. Assim, os achados n&o sdo tratados como reflexos
objetivos da realidade, mas como interpretagdes situadas, construidas por meio de um dialogo continuo entre dados
empiricos e o referencial teérico. Em consonancia com abordagens qualitativas interpretativistas, foram adotadas
estratégias como a triangulacéo de diferentes fontes de dados, a produgéo de descrigdes densas e o reconhecimento
explicito das limitagdes da pesquisa (Creswell, 2007). Para garantir a coeréncia e a robustez interpretativas, foram
empregadas trés técnicas de coleta de dados: entrevistas em profundidade, observagéo do contexto doméstico e
o uso de fotografias. As entrevistas permitiram acessar os significados atribuidos pelos participantes a fotografias
e memorias familiares; a observagéo contribuiu para a compreensao das praticas de armazenamento, exposi¢ao e
circulagado desses artefatos no cotidiano; e as fotografias funcionaram simultaneamente como objetos empiricos e
como dispositivos de evocacgao narrativa, sendo mobilizadas durante as entrevistas para aprofundar os relatos dos
participantes. Foram realizadas 12 entrevistas com 6 familias, envolvendo 8 mulheres e 4 homens entrevistados
individualmente. Os vinculos entre os entrevistados eram de consanguinidade, envolvendo pais e seus filhos ou filhas
que residiam no mesmo domicilio.

O numero de entrevistas foi determinado com base no critério de saturagao analitica (Saunders et al., 2018),
entendido como o ponto em que os relatos passaram a apresentar recorréncia de temas, praticas e significados
relacionados a materialidade das fotografias no contexto familiar, sem o surgimento de novos elementos relevantes
para os objetivos da pesquisa. A coleta de dados foi encerrada quando se observou que entrevistas adicionais
contribuiam principalmente para aprofundar interpretagdes ja identificadas, reforgando, assim, a suficiéncia analitica
do material empirico para a construgdo das analises propostas.

O perfil dos participantes é apresentado na Tabela 1, utilizando-se nomes ficticios para preservar a identidade
dos entrevistados.

Tabela 1

Perfil geral dos participantes da pesquisa

Familia Parentesco Nome Idade Ocupagao
1 Mae Mariele 67 Professora aposentada
1 Filha Patricia 39 Terapeuta
2 Mae Luisa 62 Aposentada
2 Filho Lorenzo 25 Psicologa
3 Mae Amanda 51 Empresaria
3 Filha Anita 21 Estudante
4 Mae Natalia 61 Empresaria
4 Filho Luan 30 Corretor de seguros
5 Pai Vitor 51 Porteiro
5 Filho Daniel 24 Estudante
6 Mae Sara 56 Professora
6 Filha Helen 26 Advogada

Fonte: pesquisa de dados

As informages apresentadas na Tabela 1 sdo de natureza descritiva e visam situar o perfil geral dos participantes.
Variaveis como renda familiar ou localizagdo geografica ndo nortearam o desenho da pesquisa nem a analise dos
dados, uma vez que o foco do estudo reside na compreensao das praticas e dos significados associados a fotografia
no universo familiar, e ndo em explicar variagdes culturais com base em critérios socioecondmicos ou territoriais.

A pesquisa qualitativa € uma experiéncia de envolvimento direto com os participantes (Pinto & Batinga, 2023).
Assim, o processo de entrar nas casas das familias e visualizar fotografias que podiam ser intimas envolvia uma
questao de confianga. Nesse sentido, a forma mais adequada de abordar as familias envolvia a apresentagéo por
meio de um intermediario.

Quanto aos critérios de selegdo, com base na compreensao do consumo de fotografias como um fendmeno
sociocultural, pressupde-se que as circunstancias do entorno sao relevantes e afetam diretamente o campo. Assim,

Revista Ciéncias Administrativas, 31: e17359, 2025 5


http://periodicos.unifor.br/rca

Ligia Boeze, Francisco Giovanni David Vieira, Vitor Koki da Costa Nogami

utilizou-se um resumo cronoldgico da histéria da fotografia para estabelecer critérios de selegéo das familias. Desde
a invencgao da fotografia, em 1839, até meados da década de 1980, a fotografia tornou-se gradualmente presente na
vida social, embora tenha passado por poucos avangos tecnoldgicos. A cdmera permaneceu analdgica durante todo
esse periodo, sendo a impressao em preto e branco a mais comum, pois, apesar do surgimento do filme colorido em
1907, seu custo permaneceu elevado até a década de 1970. Na transi¢cao da década de 1980 para a década de 2000,
um marco importante foi a invengdo da camera digital, que transformou a dinamica da imagem do filme para o sensor
(Humayun & Belk, 2020). Nos ultimos 25 anos, o acesso a fotografia expandiu-se através de cameras compactas
e telefones moéveis equipados com cameras, juntamente com o surgimento da Internet e das redes sociais virtuais.

Essa sintese possibilitou visualizar as principais mudangas tecnolégicas ao longo do tempo. Embora o foco da
pesquisa ndo seja as questdes tecnoldgicas, essa observacgéo é relevante para destacar que as imagens materializadas
encontradas em campo difeririam em fungdo da propria tecnologia. Assim, o estudo buscou familias com pelo menos
uma pessoa hascida antes de 1980 e outra depois de 1980, visando encontrar registros de individuos que vivenciaram
diferentes momentos da historia da fotografia. Além disso, exigia-se que as familias possuissem, no minimo, algum
tipo de registro de material armazenado. Aqui, entende-se por material aquilo que é tangivel e fisico.

O critério geracional adotado visava assegurar a presenga, no campo empirico, de diferentes experiéncias
histéricas com a fotografia e de distintas materialidades a ela associadas, em vez de orientar comparagdes analiticas entre
geragoes. A analise dos dados foi realizada de forma transversal, buscando compreender como o consumo de fotografias,
em sua dimensao material, se articula no universo familiar, independentemente de distingdes geracionais especificas.

O trabalho de campo foi realizado nas residéncias das familias, mediante agendamento prévio. As entrevistas
em profundidade foram guiadas por um roteiro semiestruturado. Foram realizadas observagdes e gravagdes em
audio dos relatos dos participantes, bem como fotografias com o consentimento deles, a fim de captar informagdes
que auxiliassem no desenvolvimento da pesquisa.

Quanto a andlise de dados, empregou-se a andlise de conteudo segundo Bardin (1979), adotada como estratégia
interpretativa para organizar e tornar inteligivel o material empirico. O processo analitico seguiu as etapas propostas
pelo autor — que incluem pré-analise, exploragdo do material, tratamento dos resultados, inferéncia e interpretacéo
—, de maneira ndo mecanicista e em dialogo continuo com o referencial teérico do estudo.

O software Atlas.ti foi utilizado como ferramenta de apoio para a organizagéo e sistematizagcdo do material
empirico, sem finalidades automatizadas ou inferenciais. As transcricdes das 12 entrevistas foram carregadas no
software e codificadas de forma interpretativa, resultando em quatro cédigos analiticos centrais: dispositivos de gravagéo,
evento de gravacéao, objeto de gravagéo e meio de gravacéo. Esses codigos permitiram a organizagao de recorréncias
tematicas relacionadas a materialidade da fotografia no contexto familiar, apoiando o processo interpretativo conduzido
pelos pesquisadores. A analise ndo se baseou em métricas de frequéncia ou de co-ocorréncia, mas na interpretacéo
contextualizada de trechos codificados, em didlogo com o referencial teérico adotado. Inferéncias analiticas foram
construidas por meio da leitura interpretativa dos trechos codificados, articuladas com a teoria e exemplificadas e
desenvolvidas na seg¢ao de resultados.

A etapa de pré-analise consistiu na coleta e organizagdo do material, que foi posteriormente sistematizado.
Assim, as entrevistas gravadas foram transcritas no Word for Windows e combinadas com fotografias. Em outras
palavras, enquanto as gravagdes de audio eram transcritas, as fotografias eram inseridas simultaneamente nos
momentos em que eram mencionadas nas falas dos participantes.

Segundo Bardin (1979), a codificagao envolve transformar dados brutos em unidades de significado, agregando
informagdes com base em palavras, temas, objetos, personagens, eventos ou documentos. Neste estudo, as unidades
de analise foram codificadas com base em temas referentes aos locais onde as fotografias estavam armazenadas.

Em seguida, surgiram categorias dentro de cada cédigo com base na frequéncia e na homogeneidade, a
saber: caixa de sapatos, album, porta-retratos e fotografia em moldura. Segundo Bardin (1979, p. 117), “classificar
elementos em categorias requer investigar o que cada um tem em comum com os outros, o0 que permite agrupa-los.”

Por fim, a terceira etapa do processo de analise de contetido envolveu a construcao de reflexdes embasadas em
materiais empiricos e orientadas pela fundamentacao tedrica do estudo. Com base na cultura material, estabelecida
por meio da relagéo sujeito-objeto, a discussédo abordou o consumo de fotografias no universo familiar, a fim de
alcangar o objetivo proposto. Conforme mencionado anteriormente, todos os nomes apresentados séao ficticios, a fim
de preservar o sigilo. A andlise de conteudo mostrou-se adequada aos objetivos do estudo, ao permitir a articulagao
entre a sistematizagdo do material empirico e a interpretagao dos significados atribuidos as praticas e aos artefatos
fotograficos no contexto familiar.

Quanto aos aspectos éticos da pesquisa, todas as familias participantes foram previamente informadas sobre
a coleta e o uso de fotografias como parte do material empirico e autorizaram sua utilizagéo para fins académicos.
As imagens foram tratadas como artefatos materiais e analisadas em seu contexto doméstico, evitando-se qualquer
identificagdo direta dos participantes. Nao foram utilizadas fotografias que expusessem rostos ou permitissem o
reconhecimento de individuos, a fim de preservar o anonimato e a privacidade.
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Figura 1

Trajetoria metodolégica do estudo

Abordagem epistemoldgica interpretativista
(Teoria da Cultura do Consumo)

y

Definigao de critérios de selegdo de familias

/

Coleta de dados
(Entrevistas em profundidade, observagao e fotografias)

y

Organizagéo do material empirico
(Transcricao de entrevistas e sistematizacéo de imagens)

y

Codificagao interpretativa
(Atlas.ti — cédigos analiticos principais)

v

’ Analise de contetido ‘

v

Construcao de interpretagdes
(Articulagéo entre dados empiricos e referencial tedrico)

Resultados e Discussao

Com a disseminagao das cameras digitais e dos telefones celulares apenas no século XXI, a fotografia deixou
de depender da revelagdo para poder ser visualizada. Assim, a maioria das fotografias encontradas nas casas das
familias corresponde a registros feitos com cameras analégicas, produzidos em uma época em que a fotografia estava
presente no cotidiano familiar predominantemente em sua forma material — isto &, impressa. E nessas fotografias
impressas que este estudo se concentra.

As imagens, no entanto, ndo foram analisadas segundo critérios estéticos ou composicionais, mas compreendidas
como artefatos materiais inseridos em praticas sociais, com o interesse analitico voltado para seus significados, usos
e formas de circulagao no universo familiar. Em campo, foram observados alguns artefatos recorrentes por meio dos
quais as familias guardam essas fotografias, a saber: caixa de sapatos, album, porta-retratos e fotografia em moldura.

A caixa de sapatos parece nao ter regras. O que couber dentro, vai para dentro. Quando as familias as pegam,
ndo sabem exatamente o que vao encontrar, ja que existem varias caixas de cores e marcas de calgados diferentes.
N&o é como um album, por exemplo, que pode ter uma capa distinta identificando seu conteudo. No entanto, as
familias reviveram muitas emogdes assim que entraram em contato com as fotografias ali guardadas.

Varias das familias entrevistadas utilizam esse objeto para guardar albuns ou fotografias impressas avulsas.
Originalmente destinada a acomodar calgados, a caixa parece desempenhar uma fungao melhor e mais duradoura no
interior dos armarios das familias, onde guarda histérias. A caixa de sapatos, feita de papeléo e de formato retangular,
estava presente em quase todas as familias entrevistadas, como se pode observar na Figura 2.

Figura 2

Caixa de sapatos com fotografias impressas soltas

Fonte: pesquisa de campo

Revista Ciéncias Administrativas, 31: e17359, 2025 7


http://periodicos.unifor.br/rca

Ligia Boeze, Francisco Giovanni David Vieira, Vitor Koki da Costa Nogami

Sob uma perspectiva interpretativa, a caixa de sapatos constitui um artefato marcado pela auséncia de uma
curadoria formal da meméaria familiar. Diferentemente de outros suportes, ela ndo organiza as fotografias segundo
uma logica linear ou celebratoria, mas abriga registros dispersos acumulados ao longo do tempo, frequentemente
esquecidos e redescobertos de forma contingente. Nesse sentido, a caixa de sapatos ndo apenas armazena imagens,
mas também produz encontros fortuitos com o passado, despertando memdrias e emogdes que escapam ao controle
narrativo exercido por suportes mais estruturados. Sua materialidade revela um modo de consumo fotografico associado
a espontaneidade, a informalidade e a suspensdo temporaria da ordem memorial. Esta forma de relacdo com a
fotografia lembra o entendimento de Miller (1987) de que os objetos do cotidiano n&o refletem apenas significados,
mas participam ativamente na constituicdo de relagdes sociais e morais, muitas vezes operando fora de regimes
formais de ordenacgéo e controle.

Além de serem mantidos dentro de caixas de sapato, os albuns também sdo guardados fora delas, principalmente
em armarios. O album & um objeto que oferece espago para a colocagao de fotografias em seu interior, contando
com uma capa que protege as imagens. Os albuns encontrados no trabalho de campo apresentavam formatos e
tamanhos variados. Alguns eram produzidos diretamente por profissionais, como albuns de formatura, de casamento
e de sessdes de fotos em casa. As fotografias ja vém impressas diretamente na pagina ou coladas nela, o que nao
permite que a propria familia faga alteragbes. Mesmo sem ter a possibilidade de organizar o album segundo a sua
prépria légica, ele ainda representa algo que se pretendia registrar, visto que houve a intervencao de outra pessoa
— um fotografo profissional contratado para esse fim —, como se pode observar na Figura 3. Quando os albuns
foram abertos, muitas narrativas surgiram prontamente. Cada fotografia contém um conjunto de informagdes sobre
algo do passado. (Kossoy, 2001).

Figura 3

Album com fotografias infantis produzido por um profissional.

Fonte: pesquisa de campo

Patricia, de 39 anos, mostrou o album de gravidez (Figura 4) de seu unico filho, que tinha 8 anos na época
da entrevista. Tratava-se de um ensaio fotografico no qual ela aparece com o pai da crianga. No entanto, ela ndo
mantém mais um relacionamento amoroso com ele e disse que guarda o album apenas para que sirva de registro
para o filho. Afinal, ambos sempre terdo o mesmo papel na vida da crianga: o de méae e pai.

O album de gravidez sera passado de uma geragao para a outra. Ele ajudara, de certa forma, a contar uma
histéria da qual o filho participou, mas da qual ndo se lembra. Ele vera, por exemplo, seus pais juntos e felizes,
registrando o momento de sua espera. Para que essas fotografias estejam Ia, elas foram tiradas e/ou selecionadas
por um membro da familia. Isso implica a formag&do de uma memoaria para as criangas com base em selecoes feitas
por outras pessoas, as quais, assim, se tornam uma forma importante de representar a vida familiar a partir de uma
perspectiva especifica — como a da mae, do pai, dos avos, e assim por diante (Schroeder, 1998). Além disso, os
albuns parecem ser artefatos transmitidos de geragdo em geragéo.

“Ah... Era muito mais simples naquela época, agora eles fazem algo super elaborado. Mas é com o meu ex,
né? [risos]. Ah, mas vai ficar para o Ronaldo [filho], né? Nossa, meu rosto, eu estava horrivel. Vai ser uma lembrancga
para ele. Sim, vai ser para ele. Eu guardo por causa dele, sabe?” (Patricia, 39 anos)
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Figura 4

Album com fotos de gravidez

Fonte pesquisa de campo

Sara, de 56 anos, também registrou todo o processo de sua gravidez, organizado em um album personalizado
que ela mesma montou, desde as ultrassonografias até as visitas apds o nascimento de sua filha, como ela relatou:
“Aqui esta outro ultrassom, estou mais avangada na gravidez... Nesta aqui somos nés no hospital... e esta aqui embaixo,
no hospital, € a tia dela, que veio visita-la.” Juntamente com as fotografias (Figura 5), ela acrescentou anotagdes
como forma de alimentar a histéria que estava sendo construida e enriquecer ainda mais a narrativa: “Mamae, papai

", « ", o«

e a vovo ja sabem: sou menina”; “Uau, que barrigdo! J& estou quase chegando”; “J& cheguei; o tio Nelson ajudou,
ele foi um grande amigo!!!”; “Que familia linda!”; “A tia R6 foi minha primeira visita”; “Estou no meu quartinho.”

As fotografias (Figura 6) contém objetos que representam esse momento: placa de porta de maternidade, carrinho
de bebé, bergo e trocador. Eles fazem parte da construgdo da maternidade por Sara. Por meio de fotografias, objetos
e comentarios escritos, foi possivel, de certa forma, conferir materialidade a essa fase. Miller (2013) argumenta que
analisar artefatos sob a perspectiva da cultura material afasta-se da nogédo de que os objetos meramente representam
as pessoas e, em vez disso, sugere que eles também as moldam, na medida em que passam a integrar o processo
pelo qual os individuos se constituem.

Estas notas, textos e anotagdes incorporados as fotografias podem ser compreendidos como formas de
narrativa material, por meio das quais as imagens sdo contextualizadas, datadas e afetivamente marcadas no
ambito da vida familiar. Ao acrescentar palavras as imagens, os membros da familia produzem camadas adicionais
de significado que articulam meméria, tempo e relagéo, reforgando o carater relacional da fotografia como artefato
de consumo. Embora tais praticas dialoguem com discussdes sobre o eu estendido (Belk, 2014), neste estudo elas
sdo mobilizadas principalmente para destacar como a escrita integra a materialidade da fotografia e participa da
construcdo de narrativas familiares.

Figura 5

Fotos de gravidez de uma entrevistada, acompanhadas de notas e anotacées.

Fonte: pesquisa de campo

Revista Ciéncias Administrativas, 31: e17359, 2025 9


http://periodicos.unifor.br/rca

Ligia Boeze, Francisco Giovanni David Vieira, Vitor Koki da Costa Nogami

Figura 6

Fotografia da filha de uma entrevistada com objetos como placa de maternidade, carrinho de bebé, trocador e bergo.

‘-‘ \
-u;‘-—'nr—-—-—--'—-‘———‘-'*—
Fonte: pesquisa de campo
A maioria dos albuns, no entanto, possuia varias capas plasticas nas quais se inseriam fotografias impressas.
Alguns deles foram adquiridos em diferentes tamanhos e com capas variadas, enquanto outros foram guardados
no album fornecido pelo laboratorio fotografico que revelou as imagens — também chamado de “albinho” pelos

participantes (Figura 7), conforme explicou Luisa, de 61 anos: A gente pegou as fotos, voltou e foi direto revelar tudo,
sabe? E ai ja veio aquele albumzinho, bem pequenininho mesmo — até separei ele para te mostrar.”

Figura 7

Album conhecido como «albinho” pelos entrevistados.

Fonte: pesquisa de campo

Os albuns de fotografia, por sua vez, operam segundo uma légica distinta, caracterizada pela selegéo, ordenagéao
e fixagdo de imagens em sequéncias narrativas relativamente estaveis. Ao reunir fotografias de eventos considerados
significativos — como casamentos, aniversarios ou formaturas —, o album estabiliza versdes especificas da histoéria
familiar, frequentemente mediadas por critérios institucionais ou profissionais. Nesse processo, certas experiéncias
séo elevadas ao status de marcos na memoéria coletiva, enquanto outras permanecem ausentes ou marginalizadas.
Assim, o album atua como um dispositivo de curadoria da memoria, no qual o consumo da fotografia se articula com a
producgéo de narrativas familiares legitimadas ao longo do tempo, contribuindo para a constituicdo de uma identidade
familiar compartilhada, por meio da qual a familia se reconhece e se apresenta ao longo do tempo. Nesse sentido, o
album pode ser compreendido como um artefato que participa da construgdo da memaéria familiar enquanto extensao
simbodlica do eu coletivo — nos termos de Belk (1988, 2014) —, ao fixar e legitimar certas versdes da historia da
familia em detrimento de outras.

Além de albuns, também foram encontrados porta-retratos e fotografias em molduras nas casas das familias.
O porta-retratos, como o nome sugere, é um local onde se guarda um retrato — uma fotografia. E um objeto criado
para essa finalidade. Quando se fala em “porta-retratos”, vem imediatamente a mente um objeto que acomoda uma
fotografia. Ao se falar em “moldura”, outras imagens — como desenhos ou pinturas — também podem ser incluidas;
ou seja, nao se trata de um objeto feito exclusivamente para fotografias. Uma caracteristica da moldura é que ela é
fixada na parede, enquanto o porta-retratos exige um mdvel sobre o qual possa ficar apoiado.
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Ao contrario dos albuns, que geralmente sdo guardados em caixas ou armarios, as molduras e as fotografias
emolduradas ficam expostas, visiveis tanto para os moradores quanto para quem visita os comodos da casa. Elas
estavam presentes nas residéncias dos entrevistados — principalmente na sala de estar e nos quartos — em diversos
formatos, cores e tamanhos. Na estante da sala de estar de Mariele, de 67 anos, havia varios porta-retratos. Todos
continham fotografias de familiares proximos, como pais, filhos e netos, conforme a Figura 8.

Figura 8

Porta-retratos na casa de um dos entrevistados

Fonte: coleta de dados

Segundo Money (2007), a sala de estar € um espacgo de interagédo para a familia, no qual se alojam significados
e a identidade daqueles que ali vivem. Os objetos presentes nesse espago sao uma forma de manter e cultivar
relacionamentos importantes e conexdes sociais. Mariele aparecia na fotografia exibida no porta-retratos, mas néo se
importava que ela fosse revelada, pois estava presente no batizado de seus netos e aquele momento era importante.
Quando sua filha Patricia foi entrevistada, ficou claro que, se dependesse de Mariele, provavelmente haveria
ainda mais porta-retratos. Os dois moram na mesma casa, e Patricia, ao falar sobre porta-retratos, disse que os
considera “cafonas.” Ao contrario da mae, além de se preocupar com a propria imagem nas fotografias, ela também
se preocupa com a estética da propria moldura.
“Se dependesse da minha mae, a casa estaria cheia de porta-retratos espalhados por toda parte. Mas agora vejo
que, em termos de decoracdo, as pessoas ndo fazem mais isso. E eu ja fui |4 e tirei tudo. Ficou cafona [risos]. E
aquela coisa: vocé pega um porta-retratos de um estilo, outro de outro, mais um de outro... Entdo, é preciso criar
algo mais organizado. E, as vezes, a gente tem preconceito com as nossas fotos antigas. Eu ndo quero aquilo nem
pensar, pelo amor de Deus. Ela coloca aquela foto minha de crianga, com os labios todos rachados [risos], e quer
deixar la.” (Patricia, 39 anos)

Amanda, de 51 anos, por exemplo, colocou fotografias emolduradas de suas filhas (Figura 9) no corredor que
leva a area privativa da casa, os quartos. Segundo ela, as fotografias expostas ali tém uma histéria, ja que ela vestiu
ambas as filhas com a mesma roupa na mesma idade. No entanto, ela os colocou em um local onde os visitantes
ndo podem vé-los, ja que suas filhas acreditam que tais fotografias emolduradas nao sdo mais apropriadas para
a sala de estar.

“Essas fotos aqui tém uma historia: esta € da Liz [filha mais velha] — esta aqui [ela aponta para a fotografia]. Eu

guardei aquela roupinha. Depois, fiz a da Anita [filha mais nova] na mesma idade; as duas tinham sete meses. Entao,

foi algo intencional. Dizem que isso é coisa de gente do interior, que ndo se colocam mais fotos na parede assim, por
isso as deixo no corredor. E para nao ficarem ali & vista de todo mundo o tempo todo. E. Porque antes elas ficavam
na sala, né? Na minha outra casa. Mas ai elas disseram: “Mae, as pessoas nado fazem mais isso”. Entdo, mudamos

o lugar delas.” (Amanda, 51 anos)
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Figura 9

Moldura no corredor com fotografias das filhas de um dos entrevistados.

Fonte: pesquisa de campo

Quando Amanda mencionou que havia se mudado e retirado os quadros de onde estavam, a pedido das filhas,
isso se revelou — como discute Miller (2013) — uma forma de a familia reorganizar a maneira como deseja se ver,
algo que pode ser repensado por meio dos objetos. As filhas, que antes eram criangas, ja ndo o sdo mais e querem
poder decidir como desejam ser vistas. Assim, Amanda, que ndo quer se desfazer dos quadros, transfere-os para
um local que faz a transicao entre as areas sociais e intimas da casa e que é aceitavel para ambas as partes, onde
0s visitantes ndo os veem: o corredor.

Cumprindo a fungéo de objetos visiveis na casa, Sara, de 56 anos, contou que imprimiu fotos de viagens e as
colocou na sala de estar, sobre um mével que ela chamava de “malao”. Ela disse que os imprimiu porque néo tinha
fotografias em casa e precisava preencher o espago com algumas imagens. Essa fungao de completar um ambiente
também é mencionada por Lorenzo, que disse ndo ter o habito de imprimir fotografias, mas que, quando o fez, foi
para decorar seu quarto com algumas delas.

“Eu nao imprimo. Acho que, recentemente — depois que tudo ficou digital, sabe? — Talvez umas trés vezes eu tenha

selecionado algumas fotos e mandado imprimir, sabe? Mas isso foi ha muitos anos. Entéo, ndo tenho o habito de

imprimir. Acho muito legal. Teve uma vez que quis decorar meu quarto com fotografias, porque n&o havia nenhuma,
entdo imprimi algumas para esse fim. Mas néo tenho o habito de imprimir.” (Lorenzo, 25 anos)

Ao contrario dos albuns, que geralmente sdo guardados em outros espacos, porta-retratos e fotografias
emolduradas permanecem visiveis nas casas. Assim, a primeira constatagdo € que as pessoas utilizam esses suportes
como decoragdo. Alguns dizem que o objeto precisa combinar com o restante do ambiente, desviando o foco do
significado envolvido na relagéo entre sujeito e fotografia, ao passo que fica claro que outros ndo se importam com
isso. Pelo contrario, ha até quem diga que imprimia fotografias justamente por esse motivo: porque precisava delas
como parte do lar. Como o convivio com a casa €, em geral, diario, as fotografias escolhidas para serem exibidas
retratam pessoas e acontecimentos que se deseja ver e recordar.

Diante dos resultados apresentados, bem como das analises e discussdes realizadas, é possivel indicar que
a materialidade da fotografia no universo familiar se expressa por meio de artefatos como caixas de sapato, albuns,
porta-retratos e fotografias emolduradas. Por sua vez, o consumo de fotografias em estado material articula-se no
universo familiar por meio de caracteristicas proprias de cada um desses artefatos, conforme resumido na Tabela 2.

Molduras e fotografias emolduradas diferem dos outros artefatos analisados porque operam em um regime de
visibilidade cotidiana. Ao permanecerem expostos em espagos centrais da casa, esses suportes ndo apenas evocam
o passado, mas também participam ativamente da construgéo da imagem publica da familia. As escolhas relacionadas
as fotografias exibidas, bem como as disputas em torno de sua localizagdo e permanéncia, revelam negociagbes
intergeracionais sobre gosto, pertencimento e a legitimidade das memérias que devem ser tornadas visiveis. Elas
também revelam critérios implicitos de valor e legitimidade, orientando quais imagens devem ser preservadas, exibidas
ou silenciadas no cotidiano familiar. Nesse sentido, o consumo da fotografia por meio desses suportes articula-se
a praticas de exposicao e reconhecimento social no dmbito do universo doméstico. Essa dindmica dialoga com a
abordagem de Schroeder (1998) sobre o consumo visual, ao mostrar como as imagens, quando exibidas, operam como
dispositivos de significagdo que estruturam relagdes sociais, identidades e formas de reconhecimento no cotidiano.

As interpretagdes apresentadas até aqui permitem sistematizar, analiticamente, as diferentes légicas de
consumo e materializagéo associadas aos artefatos fotograficos analisados, conforme sintetizado na Tabela 2. Embora
a disposicao de fotografias em espagos domésticos possa assumir dimensdes performativas, neste estudo essas
praticas sdo analisadas primordialmente com base em sua materialidade e em seus significados nas rela¢des familiares.
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Tabela 2

Caracteristicas relacionadas a dindmica em torno dos artefatos no consumo de fotografias

Artefatos Caracteristicas

Caixa de sapatos Uniforme, fechado, sem regras estabelecidas; armazena fotografias soltas sem ordem ou sequéncia,
contendo histérias diversas, fotografias amadoras e registros ocasionais.

Albuns De diversas formas e tamanhos, incluindo fotografias profissionais e fotografias com intervengao;
possui ordem e sequéncia, possibilita a formagdo de uma memoaria especifica, é transmitida de
geragdo em geracao e armazena episédios.

Molduras para fotos  De diversas formas e tamanhos, destinados a exposigdo, com fotografias amadoras e profissionais;
decoram espacgos, seguem regras estéticas e improvisadas e refletem momentos

Quadro De diversos formatos e tamanhos, destinados a exposi¢do, decoram e mediam ambientes,
apresentam fotografias profissionais, seguem rigidas regras estéticas e formam uma memoria

Fonte: pesquisa de campo

Em conjunto, estas descobertas mostram como diferentes suportes materiais da fotografia funcionam como
mediadores das relagbes familiares, em linha com abordagens da cultura material e do consumo que enfatizam o papel
ativo dos objetos na produgao de significados, meméorias e identidades partilhadas ao longo do tempo (Belk, 1988;
Miller, 2013; Schroeder, 1998). As categorias sintetizadas devem ser compreendidas como construgdes interpretativas
que articulam significados simbdlicos, dinamicas relacionais e processos de meméria familiar associados aos artefatos
fotograficos analisados.

Em suma, os resultados deste estudo atendem ao objetivo proposto ao demonstrar como a fotografia, em sua
condicao material, participa ativamente das praticas de consumo no universo familiar. Ao analisar diferentes suportes
materiais — como caixas de sapato, albuns, porta-retratos e fotografias emolduradas —, o estudo demonstra que a
fotografia ndo atua apenas como registro visual, mas como um artefato que articula meméoria, identidade e relagdes
familiares ao longo do tempo. Este avango conceitual contribui para a Teoria da Cultura do Consumo ao reforgar o
papel da materialidade na constituicdo de significados no cotidiano, ampliando a compreenséao da fotografia como
um objeto de consumo inserido em praticas sociais historicamente situadas.

Consideragoes Finais

Este estudo teve como objetivo compreender como o consumo de fotografias em sua condigdo material se
articula no universo familiar. A partir da analise de fotografias impressas e de seus suportes materiais, como caixas de
sapatos, albuns, porta-retratos e fotografias emolduradas, foi possivel evidenciar que esses artefatos ndo funcionam
apenas como registros visuais do passado, mas como mediadores ativos na construgéo de significados, memarias
e relagbes familiares ao longo do tempo.

Do ponto de vista teédrico, o estudo oferece trés contribuigdes principais para o campo da Teoria da Cultura do
Consumo e para os estudos de cultura material. Primeiramente, a obra faz avangar a area ao demonstrar que a fotografia,
guando considerada em sua condigao material, deve ser compreendida como um artefato de consumo inserido em
praticas sociais cotidianas, e ndo apenas como imagem ou representacao simbdlica. Em segundo lugar, demonstra que
o consumo de fotografias no universo familiar articula simultaneamente dimensdes individuais e coletivas, desafiando
abordagens que privilegiam o individuo como a unidade analitica central do consumo. Por fim, o estudo contribui ao
mostrar que os significados atribuidos as fotografias sdo continuamente reconstruidos no presente, num processo
relacional e contextual em que memédria, identidade e relagdes familiares estao entrelagadas de forma dinamica.

Essa dupla condigao das fotografias — como objetos que pertencem a individuos especificos €, ao mesmo
tempo, a familia enquanto coletividade — constitui um avango conceitual relevante. Diferentemente de outros artefatos
de consumo, as fotografias circulam entre diferentes membros da familia, sendo apropriadas, reinterpretadas e
ressignificadas ao longo do tempo, o que reforga o seu carater relacional. Essa descoberta amplia a compreensao
de como objetos comuns participam da constituicdo da cultura de consumo ao mediar vinculos afetivos e narrativas
familiares compartilhadas.

Em nivel metodolégico, a pesquisa contribui ao destacar o potencial da fotografia ndo apenas como objeto de
analise, mas também como recurso empirico capaz de ativar narrativas, memoarias e interpretagées que transcendem
o conteuido visivel da imagem. O uso combinado de entrevistas, observacgao e fotografias revelou desafios analiticos
importantes, entre eles o carater ndo permanente dos significados atribuidos as imagens. Nesse sentido, o termo
heuristico € mobilizado para indicar que a fotografia opera como um gatilho interpretativo, permitindo o acesso a
processos de construcdo de sentido que nao estéo fixados na prépria imagem, mas que emergem na interagéo
entre artefato, sujeito e contexto. Essa caracteristica refor¢ca a necessidade de abordagens qualitativas sensiveis a
dimenséo processual e relacional do consumo.

Revista Ciéncias Administrativas, 31: e17359, 2025 13


http://periodicos.unifor.br/rca

Ligia Boeze, Francisco Giovanni David Vieira, Vitor Koki da Costa Nogami

Como qualquer estudo qualitativo, esta pesquisa apresenta limitagdes que devem ser reconhecidas. O nimero
restrito de familias investigadas e o escopo empirico situado limitam a possibilidade de generalizar os achados.
Além disso, embora o estudo tenha adotado uma perspectiva interpretativista, permanece o desafio de lidar com o
risco de anacronismo na interpretagéo de fotografias antigas. No entanto, os resultados indicam que os significados
atribuidos as fotografias ndo permanecem estaticos ao longo do tempo: eles sdo continuamente reconstruidos com
base no contexto presente, nas relagcdes familiares e nas narrativas mobilizadas, o que atenua uma leitura estritamente
anacrodnica e reforga o carater dindmico da cultura.

Pesquisas futuras poderdo ampliar os achados aqui apresentados ao investigar familias inseridas em diferentes
contextos socioculturais, bem como ao adotar abordagens longitudinais que acompanhem a circulagao e a ressignificagéo
de fotografias ao longo do tempo. Estudos comparativos entre diferentes formas de materializagao fotografica — como
a impressa, a digital ou a hibrida — também podem aprofundar a compreenséo das transformagdes contemporaneas
no consumo de imagens no universo familiar.

Em suma, este estudo contribui para o avango do conhecimento sobre a cultura de consumo ao demonstrar
que a fotografia, em sua condigdo material, constitui um artefato central na organizagdo da meméaria, da identidade
e das relagbes familiares. Ao deslocar o foco analitico da imagem para a materialidade e para as praticas cotidianas
associadas as fotografias, a pesquisa reforga o papel ativo dos objetos na produgéo de significados e amplia a
compreensao da cultura material como uma dimenséao constitutiva da vida social.
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