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Editorial

Iniciamos este editorial com a reflexao sobre o escopo tematico e o posicionamento da nossa Revista
Ciéncias Administrativas (RCA) no campo da ciéncia da administragdo no Brasil. Nossa missé&o ¢é levar
aos leitores o conhecimento do novo, por meio de divulgacao de artigos resultantes de pesquisa cientifica
inédita, compromissados com a sociedade, o desenvolvimento socioambiental, cientifico e cultural. Temos
interesse em receber e publicar trabalhos de todas as areas da administracdo, mas algumas delas tem
dado contribui¢des mais marcantes na trajetéria da RCA, fundada em 1989. Ressaltamos, nominalmente,
estratégia e marketing. Isso tem relagao com os meios em que nossa revista se tornou mais influente, por
forca do valoroso trabalho de nossos editores anteriores. Mas ndo podemos diminuir a importante pesquisa
que os académicos brasileirosdessas areas vém realizado na soma desses 30 anos. Nesta edi¢cdo,o
Marketing saiu ganhando em numero de trabalhos publicados e devemos, entdo, saudar a pujanga da area
e a versatilidade dos seus pesquisadores!

A edicdo atual da RCA traz uma selecao de artigos que abordam temas e escolhas metodoldgicas
diversas, que ilustram a riqueza do campo da administragdo no Brasil e 0 modo como vem florescendo,
particularmente na area de Marketing. De ensaios tedricos (“Lealdade a marca: O que €é? Como medir?) a
abordagens experimentais (“Reconhecimento de marcas: um estudo quase-experimental on-line sobre a
forgca da marca e a impulsividade do consumidor no ambiente de varejo”), passando por estudos sobre o
posicionamento de marcas no mercado (“Abordagens de marketing e orientagdo para mercado aplicadas as
médias empresas brasileiras”) e a atengao a articulagdo do consumo com dimensdes intimas da existéncia
humana, como relagdes amorosas (“O consumo e suas articulagdes com os relacionamentos amorosos”),
a edicdo inclui um amplo arco de abordagens que certamente atrairdo os interesses dos pesquisadores da
area de Marketing.

Os demais artigos desta edigdo abordam as tematicasde finangas (“Hedge Accounting: aplicagéo
dos métodos prospectivos de eficacia nas instituigdes financeiras bancarias da B3”), inovagéo (“Inovagéao
aberta: uma vantagem competitiva para pequenas e médias empresas”), um caso para ensino sobre
recursos humanos (“l seeyourtruecolors”: a diversidade dos recursos humanos no Hotel Village Premium”)
e uma reflexdo epistemoldgica sobre a ciéncia da administragao (“Uma reflexdo epistemoldgica sobre o
status cientifico da administragdo sob a 6tica dos critérios de demarcagao cientifica de Popper, Kuhn e
Lakatos”). Essa selegédo pode atestar o interesse e compromisso da RCA com a diversidade tematica, o
qual pretendemos reforgar com a atualizagédo das nossas linhas editoriais e politicas de captagéo de artigos.
Acdes nesse sentido estdo sendo preparadas para 2020, que ja se aproxima. Desejamos iniciar o ano com
novidades, para que nossa RCA seja cada vez mais inclusiva a representativa do conhecimento produzido
em todas as areas da ciéncia da administragao.

Boa leitura!
Marina Dantas de Figueiredo
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